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Esta investigacién forma parte de un convenio entre la Junta Departamental de Artigas
y el departamento de Ciencias Sociales del Cenur LN-Udelar, a partir del estrecho
vinculo que existe entre ambas instituciones.

El objetivo general es conocer el alcance de las medidas de “Lojas” francas en el sector
econémico de Artigas y Bella Unién, y la diferencia de precios entre Quarai y ciudad de
Artigas. Por otra parte, a) analizar la estructura del gasto de los hogares de la ciudad de
Artigas y Bella Unidn; b) caracterizacién socioeconémica de los consumidores de
ambas ciudades y finalmente, ¢) conocer el comportamiento y opiniones sobre la
actividad comercial y propuestas que incentiven el gasto en el comercio local.

En definitiva, contar con informacién relevante e insumos propios para la toma de
decisiones estratégicas a nivel departamental y regional en materia del comercio de
frontera.

Para cumplir con los objetivos se hace necesario el planteo de una estrategia
metodolégica adecuada, que dé cuenta de los componentes del comportamiento y
opiniones de los consumidores de ambas ciudades y de las caracteristicas de gasto y
consumo de los mismos.

Tanto, los elementos estructurales planteados (edad y generaciones, sexo, género,
cualificaciones, etnia, etc.), como aquellos caracterizados como psicosociales (valores,
disponibilidad, motivacion, etc.), deben ser tenidos en cuenta en la estrategia a seguir.

En términos generales, el mercado de consumo a nivel departamental se presenta como
una estructura heterogénea, segmentada y condicionada por sus interrelaciones
territoriales (conexion con otras ciudades colindantes).

Seguidamente, dichas segmentaciones pueden definirse en funcién de varios factores
y/o criterios, a saber, actividades y sectores econémicos implicados en el ambito
geografico especifico, calidad del empleo, o la estructura empresarial y/o cooperativa
imperante.

Lo que se presenta a continuacion acerca de la estrategia metodoldégica adoptada, para
procurar alcanzar los objetivos y principales resultados del estudio.

Se desarroll6 un disefio exploratorio de metodologia cuantitativa por medio de la técnica
de encuesta. La misma se disefid considerando el tipo de muestreo aleatorio
estratificado por Segmentos Censales seglin criterios del Instituto Nacional de
Estadistica en ambas ciudades, en el caso de la ciudad de Artigas el n muestral fue de
283 casos y en Bella Unién de 178 casos, en ambos casos implica un nivel de confianza
95%, de precision (margen de error) 2%, y proporcion de la variable de interés no
mayor a 3%, esta tltima se obtiene del promedio geométrico de la distribucion nimeros
de hogares (tipo de hogares) por vivienda de la ciudad de Artigas y Bella Union segiin
Censo de Poblacién y Viviendas 2011. En total serian 461 casos y un formulario no
mayor a 25 minutos de entrevista que considere las siguientes dimensiones de estudio:




1- estructura socioecondémica de la PEA; 2- estructura de gasto de los hogares; 3-
opiniones sobre “Lojas” Francas, shoppings, comercio local; 4- comportamientos sobre
“Lojas” Francas, shoppings, comercio local, propuesta de tarjetas de frontera.

A continuacién, las principales conclusiones del trabajo, las cuales plantean las
principales caracteristicas del proceso de consumo y gasto fronterizo entre las ciudades
analizadas.

En términos de actividad comercial, se observa que la mayoria de los hogares en las
ciudades de Artigas y Bella Unidn los principales puntos de ventas son los almacenes de
barrio y los comercios tanto de Quarai como de Barra do Quarai, es decir, que estos
ultimos forman parte del comportamiento comercial cotidiano.

La propuesta de “Lojas” francas en el caso de la ciudad de Artigas, 7 de cada 10
consultados no han escuchado del tema, quien ha escuchado del tema tiene una alta
predisposiciéon de compra en las “Lojas” Francas y 1527 hogares (11% del total)
realizarian compras de forma mensual, con compras promedio de USD 63 lo que
significaria mensualmente: USD 96.201 y anualmente de USD 1:154.412.

En el caso de Bella Unidn, también la mayoria no ha escuchado del tema, de los que han
escuchado 7 de cada 10 hogares estarian dispuestos a comprar en las “Lojas” Francas de
Barra do Quarai. Quienes irfan a comprar lo harian de forma mensual y el principal
producto a ser adquirido es en el rubro alimentos. El promedio del gasto de compra por
hogar seria de $U 2703 (tipo de cambio USD/$U= 44) aproximadamente USD 61,
considerando la mediana de gasto y la frecuencia de compra, mensualmente el monto
ascenderia a USD 453.477 a un tipo de cambio de $U 44 por 1 USD, al afio
aproximadamente USD 5:441.727.

Como se observa los comportamientos de preferencias al momento de comprar entre los
consumidores de las ciudades de Artigas y Bella Unidn son similares, se diferencian en
el volumen de gasto.

Para los consumidores de la ciudad de Artigas, alimentos y vestimenta agrupan las
preferencias de compras en las “Lojas” Francas, los buenos precios de mercaderia
importada seria uno de los principales atractivos para este perfil de consumidores y no
se aprecian grandes desventajas por parte de los consumidores de “Lojas” Francas por
comprar en las mismas y la que se enuncia seria la distancia del punto de venta para
realizar la compra.

La opinién mayoritaria es que la instalacién de “Lojas” Francas en la ciudad de Quarai
afectara al comercio local, pero, por otro lado, la mayoria de quienes habitan la ciudad
de Artigas consideran de importancia el emprendimiento de “Lojas” Francas en la
vecina ciudad de Quarai.

En el caso de los consumidores de Bella Unidn, el factor precio seria el principal
atractivo de los consumidores al momento de comprar en las “Lojas” Francas, y la
aduana se presenta como la principal desventaja. La mayoria opina que las “Lojas”
Francas en Barra do Quarai afectan al comercio local, pero la presencia de tal tipo de
centro de ventas es evaluada como de importancia para la zona.



Se aprecian opiniones y comportamientos similares entre los consumidores de ambas
ciudades, ante una propuesta comercial diferente a la acostumbrada para los mismos.

Acerca de la propuesta de tarjeta de frontera, en la ciudad de Artigas 9 de cada 10 no
saben sobre el tema, es decir, existe una clara situacién de desinformacion sobre tal
propuesta. En el caso de Bella Unién un muy alto porcentaje no ha escuchado de la
tarjeta de frontera para comprar en comercios uruguayos.

Situacién similar en ambas ciudades, amplio desconocimiento sobre la propuesta.

Al analizar la estructura del gasto en los hogares de ambas ciudades se observa lo
siguiente:

El gasto promedio de un hogar de la ciudad de Artigas es de $U 19302 destinado
principalmente para alimentos y servicios publicos. El 51% de los hogares no llegan o
apenas logran cubrir gastos promedio en alimentos y servicios ptblicos, mientras que el
restante 49% los cubren y especialmente el 4% de los hogares de la ciudad de Artigas de
manera muy holgada.

6 de cada 10 hogares (7931 aproximadamente) han realizado compras en la ciudad de
Quarai — Brasil el mes anterior, la compra mensual es la mayoritaria, el principal
producto que se va a comprar a Quarai son los alimentos. Un gasto por compra
estimado de $U 3000, gasto mensual aproximado de USD 2:281.090 y anual entre USD
22:991.717 y USD 31:750.465.

Para la ciudad de Bella Unién, el gasto promedio de un hogar de la ciudad de Bella
Unién destinado a servicios publicos y alimentos seria de $U 21439, 37% de los
hogares no llegan a cubrir gastos promedio en alimentos y servicios publicos, mientras
que el restante 63% los cubre y especialmente el 2% de los hogares de la ciudad de
Bella Unién, de manera muy holgada.

6 de cada 10 hogares de Bella Unién han realizado compras el pasado mes en Barra do
Quarai, la mayoria realiza sus compras mensualmente, los alimentos son el principal
producto comprado en Barra do Quarai. La mayoria de los que van a comprar lo
realizan un gasto por compra estimado de $U 3000, un gasto mensual aproximado de
USD 4:590.000 y anual entre USD 3:901.500 y USD 5:278.500.

En términos generales se observa que los hogares de la ciudad de Bella Unién tienden a
cubrir en mayor porcentaje los gastos en servicios publicos y alimentacién, el 60% de
los hogares de ambas ciudades realizan compras en los comercios brasilefios, la mayoria
de forma mensual, con un promedio de gasto por compra similar, la mayoria en
alimentos pero al ser la ciudad de Artigas mayor que la de Bella Unién varia el volumen
del gasto.

Finalmente, sobre el perfil sociodemografico de los consumidores, se aprecia en la
ciudad de Artigas lo siguiente:

E1 90% habita en casas para residencia del hogar, las viviendas en sus paredes indican
materiales duraderos y de mejor terminacion en su gran mayoria, aproximadamente un
70% de las viviendas posee techos de menor calidad y un 30% restante mejora su



estandar y los materiales de los pisos aparentan ser de una calidad mejor en la mayoria
de las viviendas en relacion al techo y paredes.

El 92% de los hogares dependen de un mismo fondo de alimentacion, en el mismo
sentido habita un solo hogar en la vivienda, un 43% que posee un hogar con 2
dormitorios, el 100% consume agua de OSE. El 89% de las viviendas posee una
evacuacion del servicio sanitario a la red general (saneamiento), seguido de un 11% que
lo hace hacia una fosa séptica o pozo negro. La mayoria de los hogares es
calefaccionada con energia eléctrica pero cocina con supergas, proveniente
mayoritariamente de Brasil. E1 60% de los hogares en la ciudad de Artigas poseen aire
acondicionado en sus hogares, reflejando la expansion de tal electrodoméstico.

El 52% de los hogares posee un medio informatico para su uso y un 69% accede a
internet, el 53% de los hogares posee automovil la mayoria un solo vehiculo por otra
parte, practicamente 4 de cada 10 hogares de la ciudad de Artigas declara poseer
motos/motocicletas.

El 9% de los hogares contrata al menos una persona para las tareas domésticas, se
observa que la distribucién de personas de 14 afios o més que habitan el hogar el 45%
de los hogares posee 2 personas en ese tramo etario, seguido del 19% con 3 personas,
15% a una de ellas y el restante 4 y més. El tramo etario de menores de 14 afios. 62% no
posee nifios en dicho tramo, seguido de un 21% que posee al menos 1, 13% a 2.

Mis de la mitad de los hogares posee 3 0 menos integrantes.

El 55% aproximadamente no posee la educacién secundaria completa u otra forma de
educacion como la técnica; sobre autoidentificacién étnica el 60% afirmé serlo de
ascendencia blanca, seguido de un 18% que manifestd tener ascendencia
afrodescendiente.

Podria concluirse que aproximadamente el 90% de los entrevistados cree en Dios
manifestindose en algunas de las formas de cultivar su creencia, siendo la mayoria
catdlica seguida de los cristianos no catélicos.

En la ciudad de Bella Union, se aprecia:

Un 95% de los entrevistados habita una casa, mas que en la ciudad de Artigas, los
materiales predominantes en la construccion del techo de la casa, en un 52% se
compone de materiales livianos con cielo raso, un 92% posee pisos de cerdmica, parqué,
baldosas, moqueta o lindleo y las las paredes externas, un 90% esta hecha de ladrillos,
ticholos o bloques con terminaciones.

Al igual que la ciudad de Artigas, predomina la menor calidad en los materiales
utilizados en el techo.

Practicamente 9 de cada 10 hogares dependen de un mismo fondo de alimentacion, y un
97% de los hogares se componen por uno por vivienda. El 45% de las viviendas posee 2
dormitorios, sobre la forma de evacuacion del servicio sanitario, nos encontramos que el
52% lo hace a la red general (saneamiento) y el 48% a una fosa séptica o pozo negro.



En este caso se aprecia una diferencia importante con los hogares de la ciudad de
Artigas.

Mientras que la calefaccion la mayoria lo realiza con energia eléctrica y para cocinar se
utiliza el supergas proveniente de Brasil. Por otro lado, el 80% de los hogares cuenta
con al menos un aire acondicionado, en este sentido se aprecia una clara diferencia en el
confort del hogar en relacion a los hogares de la ciudad de Artigas. El 56% posee por lo
menos un computador y el 62% accede a internet, el 49% posee al menos un automévil
(en menor proporcién que los hogares de la ciudad de Artigas), sin embargo el 42%
posee al menos una motocicleta, en mayor porcentaje que en la ciudad de Artigas.

Solamente el 4% de los hogares contrata personal para las tareas domestlca
pricticamente la mitad menos que en la ciudad de Artigas.

En los hogares de la ciudad de Bella Uni6n, en un 43% viven 2 personas de 14 afios o
mds en forma habitual, y menores de 14 afios el 69% de los hogares no posee personas
en dicho tramo etario, es decir, en ambas ciudades se presentan tendencia demograficas
semejantes.

Aproximadamente el 70% de los hogares posee hasta 3 personas, niimero considerado
bajo al igual que la ciudad de Artigas.

En materia de educacién formal el 58% no ha podido completar estudios secundarios, u
otra forma de educaciéon como la técnica, porcentaje mayor en relacién a la ciudad de
Artigas. Sobre autoidentificacion étnica el 66% afirmé serlo de ascendencia blanca,
seguido de un 14% que manifesté tener ascendencia afrodescendiente.

Finalmente, el 93% de los entrevistados cree en Dios manifestindose en algunas de las
formas de cultivar su creencia, siendo la mayoria catélica seguida de los cristianos no
catolicos, pero en menor porcentaje al comparar con la ciudad de Artigas.



INTRODUCCION

Esta investigacion forma parte de una decision de la Junta Departamental de Artigas a
partir del estrecho vinculo que existe a nivel institucional, resaltando la insercién de
nuestro centro universitario en el medio, resultado también de una serie de intercambios
previos entre las partes, lo que fue de fundamental importancia para la elaboracién de
insumos para el desarrollo del presente trabajo.

El objetivo general es conocer el alcance de las medidas de “Lojas” francas en el sector
economico de Artigas y Bella Union, y la diferencia de precios entre Quarai y ciudad de
Artigas. '

Por otra parte, a) analizar la estructura del gasto de los hogares de la ciudad de Artigas y
Bella Unién; b) caracterizacion socioecondmica de los consumidores de ambas ciudades
y finalmente, c) conocer el comportamiento y opiniones sobre la actividad comercial y
propuestas que incentiven el gasto en el comercio local.

En definitiva, contar con informacién relevante e insumos propios para la toma de
decisiones estratégicas a nivel departamental y regional en materia del comercio de
frontera.

Para dar cuenta de lo anterior, se pretende contribuir al mejor conocimiento del mercado
de consumo departamental, centrandonos en algunas de sus dimensiones como ser:
estructura del gasto e ingresos de los hogares, comportamientos y opiniones de consumo
fronterizo y perfil sociodemografico de tales consumidores.

La metodologia desarrollada fue de caracter cuantitativo mediante la técnica de encuesta
a los hogares de las ciudades de Artigas y Bella Unidn, por medio de muestreo aleatorio
estratificado por Segmentos Censales segin criterios del Instituto Nacional de
Estadistica en ambas ciudades, en el caso de la ciudad de Artigas el n muestral fue de
283 casos y en Bella Unién de 178 casos. Combinando dicha metodologia con
metodologia cualitativa por medio de entrevistas en profundidad a referentes de la
actividad comercial de ambas ciudades.

Se aprecian diferencias en los volimenes de compra no solamente en lo que refiere a
valores absolutos en ambas ciudades, sino también en la estructura del gasto e ingreso,
comportamientos, opiniones e informacion sobre las propuestas comerciales de frontera.

El presente trabajo se dividié en las siguientes partes: Introduccion; Estrategia
Metodoldgica; Actividad comercial en la ciudad de Artigas y Bella Union;
Comportamientos y opiniones ciudad de Artigas; Comportamientos y opiniones Bella
Unién; Estructura del gasto en las ciudades de Artigas y Bella Unién; Caracterizacion
socioeconémica de los consumidores de Artigas y Bella Unién; Conclusiones; Resumen
Ejecutivo; Bibliografia utilizada y Anexo 1.



1)} ESTRATEGIA' METODOLOGI

Para cumplir con los objetivos planteados de conocer el alcance de las medidas de
“Lojas” Francas en el sector econdmico de Artigas y Bella Unidn, y la diferencia de
precios entre Quarai y ciudad de Artigas. Por otra parte, a) analizar la estructura del
gasto de los hogares de la ciudad de Artigas y Bella Unidn; b) caracterizacion
socioeconémica de los consumidores de ambas ciudades y finalmente, ¢) conocer el
comportamiento y opiniones sobre la actividad comercial y propuestas que incentiven el
gasto en el comercio local. Se hace necesario el planteo de una estrategia metodologica
adecuada que dé cuenta de los componentes del comportamiento y opiniones de los
consumidores de ambas ciudades y de las caracteristicas de gasto y consumo de los
mismos.

Tanto, los elementos estructurales planteados (edad y generaciones, sexo, género,
cualificaciones, etnia, etc.), como aquellos caracterizados como psicosociales (valores,
disponibilidad, motivacion, etc.), deben ser tenidos en cuenta en la estrategia a seguir.

En términos generales, el mercado de consumo a nivel departamental se presenta como
una estructura heterogénea, segmentada y condicionada por sus interrelaciones
territoriales (conexidn con otras ciudades colindantes).

Seguidamente, dichas segmentaciones pueden definirse en funcién de varios factores
y/o criterios, a saber, actividades y sectores econdémicos implicados en el ambito
geografico especifico, calidad del empleo, o la estructura empresarial y/o cooperativa
imperante.

Lo que se presenta a continuacién acerca de la estrategia metodolégica adoptada, para
procurar alcanzar los objetivos y principales resultados del estudio.

Se desarrollé un disefio exploratorio de metodologia cuantitativa por medio de la técnica
de encuesta. La misma se disefi0 considerando el tipo de muestreo aleatorio
estratificado por Segmentos Censales segun criterios del Instituto Nacional de
Estadistica en ambas ciudades, en el caso de la ciudad de Artigas el n muestral fue de
283 casos y en Bella Unién de 178 casos, en ambos casos implica un nivel de confianza
95%, de precision (margen de error) 2%, y proporcion de la variable de interés no
mayor a 3%, esta tltima se obtiene del promedio geométrico de la distribucién nimeros
de hogares (tipo de hogares) por vivienda de la ciudad de Artigas y Bella Unidn segtin
Censo de Poblacién y Viviendas 2011. En total serian 461 casos y un formulario no
mayor a 25 minutos de entrevista que considere las siguientes dimensiones de estudio:
1- estructura socioeconémica de la PEA; 2- estructura de gasto de los hogares; 3-
opiniones sobre “Lojas” Francas, shoppings, comercio local; 4- comportamientos sobre
“Lojas” Francas, shoppings, comercio local, propuesta de tarjetas de frontera.
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Técnica de relevamiento de informacion y analisis
1) Relevamiento de datos primarios.

a) Encuesta a hogares: disefio muestral aleatorio estratificado por segmentos

censales. Universo: hogares de las ciudades de Artigas y Bella Unién segun criterios
INE en la ECH.

b) Construccion de la base de datos y aplicacién del formulario digital por medio
del programa CSPRO vy anélisis de la informacién por medio del programa estadistico
SPSS versién 15 de codigo abierto, aplicacion de técnicas de anlisis estadistico
descriptivo.

1



2.1) Comportamientos y opiniones = Ciudad de Artigas

Los datos que se presentan a continuaciéon dan cuenta de la conformacién de la
estructura del gasto y consumo de los hogares, en las ciudades de Artigas y Bella Unidn,
como asi también de su comportamiento y opiniones acerca del consumo en sus
respectivas localidades de frontera.

Tabla 1
(Doénde compra con mayor frecuencia?

Porcentaje Porcentaje
Acumulado

Almacén de barrio 43,1 43,1
Minimercado 1,1 442
Tata Artigas 11,0 55,1
Comercio del centro 1,1 56,2
Comercio de Quarai 41,0 972
Bagayero pasa por la casa 1,4 98,6
En la casa del bagayero .7 99.3
Otros 7 100,0
Total 100,0

Se inicia el andlisis con la ciudad de Artigas, se observa que existen dos centros de
compra frecuente en los hogares de la mencionada ciudad, el primero es el almacén de
barrio y el segundo el comercio en la ciudad de Quarai — Brasil, entre ambos 8 de cada
10 hogares realiza sus compras en ambos puntos de ventas. En valores absolutos se
estima que de 13218 hogares segtin valores del tltimo Censo de Poblacién y Vivienda —
INE 2011, aproximadamente 5684 hogares compran en almacenes de barrio y 5419 en
el comercio de Quarai, se debe aclarar que la pregunta refirié6 a dénde compra con
mayor frecuencia, lo que no inhibe las interacciones de compra, es decir, hogares que
compran en el almacén de barrio y comercio de Quarai y todas las posibles
combinaciones.

En resumen, los principales puntos de venta para el 80% de los hogares de la ciudad de
Artigas son los almacenes de barrio y el comercio de Quarai.




Tabla 2
(Escucho hablar de las “Lojas” Francas?

Porcentaje
Si 27,6
No 72,4
Total 100,0

En la presente tabla se consulta sobre “Lojas” Francas, 7 de cada 10 consultados no han
escuchado del tema. Es decir, no forma parte de la agenda de opinién publica en la
ciudad de Artigas el tema de “Lojas” Francas.

Tabla 3
; Compraria en las “Lojas” Francas en Quarai?
PA

Porcentaje
Si 74,4
No 192
No sabe
No contesta
Total 100

Entre quienes respondieron que han escuchado del tema, 7 de cada 10 estarian
dispuestos a comprar en las “Lojas” Francas a instalarse en la ciudad de Quarai — Brasil.

En definitiva, quien ha escuchado del tema tiene una alta predisposicion de compra en
las “Lojas” Francas.

Tabla 4
(Cada cuanto iria a comprar?

Porcentaje

Mensualmente 55,1
Todos los dias 2,6

Hasta 3 veces por semana 5.1

Fines de semana 14,1
No sabe 12,8
No contesta 10,3
Total 100




Al consultar sobre la frecuencia de compra, la mayoria opina que seria de forma
mensual seguido de aquellos que lo harian durante los fines de semana.

En resumen, la compra en “Lojas” Francas seria mayoritariamente de forma mensual.

Tabla §
Aproximadamente, ;cudnto gasté en su iltima compra?

i Valor en Pesos
Estadistico
Uruguayos
Promedio $U 2775
Mediana $U 2500
Desvio Estandar $U 1809,39
Coeficiente de variacion | 0,65

Acerca del gasto a ser realizado, el promedio de compra seria de $U 2775 y una
mediana de $U 2500 considerando un tipo de cambio USD/$U de 44 pesos uruguayos,
en dolares el promedio seria de 63 y la mediana de USD 57.

Realizando una estimacion primaria considerando que el 25% de los hogares han
escuchado del tema (aproximadamente 3701 hogares), que de los mismos el 75%
compraria (aproximadamente 2775) y de los cuales el 55% compraria de forma mensual
(aproximadamente 1527) un monto promedio de USD 63, el monto mensual estimado
seria de compras por un valor de USD 96.201 y anual de USD 1:154.412
aproximadamente. Se debe sefialar que dichas estimaciones son de tipo lineal y bajo los
presupuestos ya seflalados, para tener una primera aproximacion al tema, se podria
considerar como linea base de analisis.

En resumen, 1527 hogares (11% del total) de la ciudad de Artigas realizarian compras
de forma mensual en “Lojas” Francas de la ciudad de Quarai, con compras promedio de
USD 63 lo que significaria mensualmente USD 96.201 y anualmente de USD
1:154.412.

Tabla 6
¢ Cuales son los principales productos que compran?
Porcentaje
Productos alimenticios 64,1
Productos de limpieza 3,8
Electrodomésticos 9,0
Vestimenta 10,3
Otros 1,3
No sabe 5,1
No contesta 6.4
Total 100
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Sobre los principales productos a ser adquiridos, se agrupan en dos: 1- productos
alimenticios y 2- vestimenta, practicamente el 75% de las preferencias se concentran en
las mismas. En definitiva, alimentos y vestimenta agrupan las preferencias de compras
en las “Lojas” francas, lo que podria responder a una demanda insatisfecha de sectores
de mayor poder adquisitivo de la ciudad, encontrando en dichos puntos de venta
mercaderia que no son habituales en la ciudad de Artigas.

Tabla 7
Entre los siguientes elementos,
(Cual lo llevaria a comprar en la Loja Franca?

Porcentaje
Buen precio 83,3
Practico 1,3
Nuevos productos 1,3
Costumbre 1,3
Es un paseo y compra también 2,6
Otros 1,3
No sabe 1,3
No contesta 7,7
Total 100,0

Lo que motivaria la compra en las “Lojas” Francas seria principalmente los buenos
precios, de acuerdo a la consideracién de quienes serian sus principales consumidores.

En resumen, los buenos precios de mercaderia importada seria uno de los principales
atractivos para este perfil de consumidores.

Tabla 8
;Cual seria la principal desventaja de comprar en la Loja Franca?

Porcentaje
Calidad 7,8
Covid 7.8
Distancia 234
No tiene desventajas 23,4
No sabe 12,5
Otros 9,3
Si, para el comercio de Artigas 9:3
Tipo de cambio 6,5
Total 100,0




En la presente tabla la pregunta realizada fue de caracter abierto, es decir, el consultado
respondié lo primero que se le vino a la mente como desventaja al comprar en una Loja
Franca. Se aprecian tres respuestas que agrupan las mayoria, 1- distancia del punto de
venta, 2- no presenta desventajas y 3- no sabe cudles serian las desventajas.

En resumen, no se aprecian grandes desventajas por parte de los consumidores de
“Lojas” Francas por comprar en las mismas y la que se enuncia seria la distancia del
punto de venta para realizar la compra.

Tabla 9
En su opinidn, las “Lojas” Francas en Quarai,
(Qué importancia tendrian sobre el comercio de Artigas?

Porcentaje
Afecta 28,2
Afecta mucho 52,6
Afecta poco 10,3
No afecta 6,4
No sabe 2,6
Total 100

La consulta sobre la importancia en el impacto en los comercios de la ciudad de Artigas,
la mayoria opina que serfa de mucha afectacion, a lo que si se suma los que opinan que
afecta, 8 de cada 10 habitantes de la ciudad de Artigas opinan que afecta al comercio
local.

En definitiva, la opinién mayoritaria es que la instalacién de “Lojas” Francas en la
ciudad de Quarai afectara al comercio local.

Tabla 10
¢Como evalia la construccién de “Lojas” Francas en la ciudad de Quarai para la
ciudad de Artigas?

Porcentaje
Muy Importante 39,8
Importante 44,9
Poco importante 3,8
Sin importancia 2,6
Indiferente 3,8
No sabe 5,1
Total 100
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Ahora, cuando se consulta sobre la importancia de la presencia de “Lojas” Francas en la
ciudad de Quarai, 8 de cada 10 considera importante la misma.

Ante lo cual, se plantea la tensién entre la afectacion que tendrd en el comercio local
pero la importancia que reviste un emprendimiento de tales caracteristicas en la vecina
ciudad de frontera abriendo el debate sobre intereses contrapuestos y/o
complementariedad de los espacios socioproductivos.

En definitiva, la mayoria de quienes habitan la ciudad de Artigas consideran de
importancia el emprendimiento de “Lojas” Francas en la vecina ciudad de Quarai.

Tabla 11
(Ha escuchado de la tarjeta de frontera para comprar en comercios uruguayos?

Porcentaje
Si 99
No 90,1
Total 100,0

Cuando se consulta sobre la tarjeta de frontera para comprar en comercios uruguayos, 9
de cada 10 no saben sobre el tema.

Es decir, existe una clara situacion de desinformacién sobre tal propuesta lo que deberia
ser revertido si se pretende llevar adelante la misma, por medio de una campafia
informativa por diferentes canales.

Tabla 12
(Cada cuanto compraria con la tarjeta de frontera?

Porcentaje
No compraria 14,3
Todos los dias 25,0
Hasta 3 veces por semana 7,1
Fines de semana 28,6
No sabe 25,0
Total 100,0

Entre quienes conocen de la propuesta, la mayoria compraria con una frecuencia de fin
de semana con la tarjeta y le siguen aquellos que comprarian todos los dias y no saben
cuando.

En resumen, 6 de cada 10 de los informados compraria, entre los cuales la mayoria seria
los fines de semana y otro segmento importante de forma cotidiana.



Tabla 13
Aproximadamente, jcuinto gastaria en cada compra?

et Monto en Pesos
uruguayos
Promedio $U 3512
Mediana $U 2500
Desvio Estandar $U 3109,04
Coeficiente de variacién 0,88

Sobre el monto de la compra con la tarjeta de frontera, el promedio serfa de $U 3512,
una mediana de $U2500 y un alto desvio lo que indica la fuerte variabilidad en los
montos destinados a las compras con dicha herramienta comercial.

Considerando que el 10% ha manifestado conocer de la propuesta (aproximadamente
1353 hogares), de los cuales el 61% (aprox. 806 hogares) comprarian con la tarjeta, 383
hogares serian los fines de semana (47% aproximadamente), 203 hogares aprox.
comprarian todos los dias (41%) y 92 hogares hasta 3 veces por semana (22%). Ante lo
cual, teniendo presente el valor del gasto promedio y su frecuencia se podria estimar el
volumen del gasto dado que 383*3512*4= $U 5.380.384; 203*3512*%30= $U
21.388.080 y 92*3512*8 (un promedio de 2 compras por semana)= $U2.584.832, un
total aproximado de $U 29.353.296 (tipo de cambio USD/$U 44 pesos uruguayos) USD
667.120 aproximadamente por mes, anual = USD 8.005.444.

Se debe sefialar que dichas estimaciones son de tipo lineal y bajo los presupuestos ya
seflalados, para tener una primera aproximacién al tema, se podria considerar como
linea base de analisis.

En resumen, el volumen de compra con la tarjeta de frontera presentaria una alta
variabilidad considerando el coeficiente de variacién (0,88), el promedio de compra
serfa de $U 3512 y considerando las diferentes frecuencias de compra de los hogares el
monto mensual estimado seria de USD 667.120.

Tabla 14
¢ Cuales serian los principales productos que compraria?

Porcentaje
Productos alimenticios 70,8
Productos de limpieza 12,5
Vestimenta 8,3
No sabe 8,4
Total 100

Acerca de los productos a ser comprados, emergen los alimentos como el més preferido
por parte de los consumidores dispuestos a utilizar la tarjeta.



Tabla 15
No compraria, ;cual seria el principal motivo?

Porcentaje
Calidad 4,1
Consumo poco 8,3
Distancia 8,3
No contesta 46,0
No le interesa 8,3
No sabe 8,3
No tiene 8,3
Precio 8,4
Total 100

Las respuestas ante esta consulta lo que termina reflejando es lo observado al inicio, la

falta de informacion sobre la propuesta dado que la mayoria no contesta, lo que es
comprensible ante el desconocimiento.

En resumen, la mayoria de quienes no comprarfan con la tarjeta no presentan motivos.

Principales resultados de'la ciudad de Artigas™

En este sentido se sefialan los siguientes:

Los principales puntos de venta para el 80% de los hogares de la ciudad de
Artigas son los almacenes de barrio y el comercio de Quarai.

7 de cada 10 consultados no han escuchado del tema “Lojas” Francas, quien ha
escuchado del tema tiene una alta predisposicién de compra en las “Lojas”
Francas y 1527 hogares (11% del total) de la ciudad de Artigas realizarian
compras de forma mensual en “Lojas” Francas de la ciudad de Quarai, con
compras promedio de USD 63 lo que significaria mensualmente USD 96.201 y
anualmente de USD 1:154.412.

Alimentos y vestimenta agrupan las preferencias de compras en las “Lojas”
Francas, los buenos precios de mercaderia importada serfa uno de los principales
atractivos para este perfil de consumidores y no se aprecian grandes desventajas
por parte de los consumidores de “Lojas” Francas por comprar en las mismas y
la que se enuncia serfa la distancia del punto de venta para realizar la compra.

La opinién mayoritaria es que la instalacion de “Lojas” Francas en la ciudad de
Quaraf afectard al comercio local, pero, por otro lado, la mayoria de quienes
habitan la ciudad de Artigas consideran de importancia el emprendimiento de
“Lojas” Francas en la vecina ciudad de Quarai.



e Sobre la tarjeta de frontera para comprar en comercios uruguayos, 9 de cada 10
no saben sobre el tema, es decir, existe una clara situacién de desinformacion
sobre tal propuesta.

2.2) Comportamientos y opiniones— Bella Union:

La informacién que sigue a continuacién da cuenta de la ciudad de Bella Unidn,
siguiendo similar linea de analisis a la aplicada para la ciudad de Artigas.

Tabla 23
;Doénde compra con mayor frecuencia?

Porcentaje

Almacén del barrio 41,6
Minimercado 14,6
Feria 1,7
Comercio del centro 3,9
Comercio de Barra do Quarai 37,6
Bagayero pasa por la casa ,6

Total 100

Se presentan dos principales puntos de ventas para los hogares de Bella Unidn, el
primero es el almacén de barrio y el segundo los comercios de Barra do Quarai, entre
ambos agrupan casi 8 de cada 10 hogares.

En resumen, los hogares de Bella Union realizan sus compras mayoritariamente en
almacenes de barrio y en comercios de Barra do Quarai.

Tabla 24
(Escucho hablar de las “Lojas” Francas

Porcentaje
Si 29,8
No 70,2
Total 100,0

En este caso aproximadamente el 30% ha escuchado de “Lojas” Francas, pero es claro
que la mayoria no tiene conocimiento sobre el tema.

En definitiva, la mayoria de los consultados no han escuchado de “Lojas” Francas.



Tabla 25
(Compraria en las “Lojas” Francas en Barra do Cuarai?

Porcentaje
Si 69,8
No 22,6
No sabe 5,7
No contesta 1,9
Total 100

La mayoria, casi 7 de cada 10 hogares estarian dispuestos a comprar en las “Lojas”
Francas de Barra do Quarai.

Tabla 26
(Cada cuanto iria a comprar?

Porcentaje
Mensualmente 52,8
Todos los dias 3,8
Hasta 3 veces por semana 3,8
Fines de semana 11,3
No sabe 11,3
No contesta 17,0
Total 100

Sobre la frecuencia de compra para aquellos dispuestos a realizar la misma, la mayoria
realizaria las mismas de forma mensual y le sigue los de compras de fines de semana.
En resumen, quienes irian a comprar lo harian de forma mensual.

Tabla 27

Aproximadamente, jcudnto gast6 en su ultima compra?

Estadistico Pesos uruguayos
Promedio $U 2703
Mediana $U 3000

Desvio Estandar $U 1626,05
Coeficiente de variacion. | 0,60

Con relacién al monto del gasto, el promedio es de $U 2703 (tipo de cambio USD/$U=
44) aproximadamente USD 61, con una variabilidad importante segiin el coeficiente de
variacion. Si se aplicara la metodologia ya descrita para la ciudad de Artigas, en el caso
de Bella Union el monto mensual de gasto en compras en “Lojas” Francas, se



comportaria de la siguiente manera: 69% de los hogares irian a comprar es= 2673
hogares, de los cuales 1417 lo harian de forma mensual, 292 los fines de semana, 107
hasta 3 veces por semana y cotidianamente también 107 hogares.

Considerando la mediana de gasto, la estimacién seria la siguiente: 1417*3000 +
292%12000 + 107*24000 + 107*90000= $U 19:953.000 aproximadamente USD
453.477 a un tipo de cambio de $U 44 por 1 USD, al afio aproximadamente USD
5:441.7217.

Se seflalar nuevamente que dichas estimaciones son de tipo lineal y bajo los
presupuestos ya sefialados, para tener una primera aproximacién al tema, considerando
como linea base de andlisis.

Tabla 28
(Cuadles son los principales productos que compran?

Porcentaje
Productos alimenticios 49,1
Productos de limpieza 759
Electrodomésticos 1,9
Vestimenta 5,7
Calzados 1,9
Bebidas alcohdlicas 7,5
No sabe 3,8
No contesta 22,6
Total 100

El principal producto a ser adquirido es en el rubro alimentos, practicamente la mitad de
los compradores.

Tabla 29
Entre los siguientes elementos, ;cual lo llevaria a comprar en la Loja Franca?

Porcentaje
Buen precio 58,5
Practico 1,9
Nuevos productos 7,5
Costumbre 5.7
No sabe 3,8
No contesta 22,6
Total 100,0

El factor precio seria el principal atractivo de los consumidores al momento de comprar
en las “Lojas” Francas.

: ,.22 :



Tabla 30
(Cual seria la principal desventaja de comprar en la Loja Franca?

Porcentaje
Calidad de productos 11,0
Aduana 24,0
Contagio Covid 4,0
Distancia/traslado 11,0
No tiene 24.0
No compra 8,0
Pago contado 5,0
Total 100

Se presentan como principal desventaja de acuerdo a los que respondieron a la pregunta,
la aduana y luego en igual porcentaje de respuesta quienes consideran que no hay
desventajas. En definitiva, la aduana se presenta como la principal desventaja.

Tabla 31
En su opinion, las “Lojas” Francas en Barra de Quarai,
¢ Qué importancia tienen sobre el comercio de Bella Union?

Porcentaje
Afecta 18,9
Afecta mucho 56,6
Afecta poco BT
No afecta 17,0
No sabe 1,9
Total 100

Es muy clara la opinién sobre el impacto de tales puntos de venta en Barra do Quarai en
el comercio de Bella Union, tres cuartas partes opina que afecta y un poco mas de la
quinta parte que no afecta. En resumen, la mayoria opina que las “Lojas” Francas en
Barra do Quarai afectan al comercio local.



Tabla 32
,Cémo evalia la implementacion de “Lojas” Francas en Barra do Quarai para la
ciudad de Bella Uni6n?

Porcentaje
Importante 18,9
Poco importante 39,6
Sin importancia 30,2
Indiferente 7S
No sabe 3,8
Total 100

Por otra parte, al preguntar sobre la importancia de las “Lojas” Francas en Barra do
Quarai, aproximadamente 6 de cada 10 de los consultados lo considera importante.

Es decir, la presencia de tal tipo de centro de ventas es evaluada como de importancia
para la zona.

Tabla 33
(Ha escuchado de la tarjeta de frontera
para comprar en comercios uruguayos?

Porcentaje
Si 3.9
No 96,1
Total 100,0

En el caso de Bella Unién un muy alto porcentaje no ha escuchado de la tarjeta de
frontera para comprar en comercios uruguayos.

Tabla 34
(Cada cuanto compraria con la tarjeta de frontera?

Porcentaje
Todos los dias 42,9
Hasta 3 veces por semana 14,3
Fines de semana 42,9
Total 100

En este caso las opciones se dividen en dos partes iguales, un grupo dispuesto a comprar
con una frecuencia cotidiana y otra en los fines de semana.

En resumen, 8 de cada 10 de los hogares consultados comprarian con la tarjeta de
frontera todos los dias y durante los fines de semana.




Tabla 35
Aproximadamente, ;cudnto gastaria en cada compra?

Estadisticos Monto en Pesos
A uruguayos
Promedio $U 2500
Mediana $U 2000
Desvio Estandar $U 1892,08
Coeficiente de variacion 0,76

Con relacién al monto del gasto, el promedio es de $U 2500 (tipo de cambio USD/$U=
44) aproximadamente USD 57, con una variabilidad importante segin el coeficiente de
variacion. Si se aplicard la metodologia ya descrita anteriormente el monto mensual de
gasto en compras con la tarjeta de frontera, se comportaria de la siguiente manera: no se
relevé respuestas contrarias al uso de dicha tarjeta, por lo cual se considerard que el
95% (5% por efectos de azar) comprarian con la misma es decir= 3680 hogares, de los
cuales 1582 lo harian los fines de semana, 515 hasta 3 veces por semana y
cotidianamente 1583 hogares.

Considerando la mediana de gasto ($U 2000), la estimacién seria la siguiente:
1582%8000 + 515%16000 + 1583*60000= $U 115:876.000 aproximadamente USD
2:633.545 a un tipo de cambio de $U 44 por 1 USD, al afio aproximadamente USD
31:602.545.

Se sefialar nuevamente que dichas estimaciones son de tipo lineal y bajo los
presupuestos ya sefialados, para tener una primera aproximacién al tema, considerando
como linea base de analisis.

En resumen, en el caso de Bella Unién los hogares podrian presentar una alta
predisposicion al uso de la tarjeta de frontera con interesantes montos de compra y
frecuencia.

Tabla 36
(Cuales serian los principales productos que compraria?

Porcentaje
3.9
No sabe 96,1
Total 100

Entre quienes se manifiestan, los alimentos serian el producto por excelente por otro
lado, queda claro la falta de informacion al respecto en la presente localidad.



Tabla 37
No compraria, ;cual seria el principal motivo?

Porcentaje

No corresponde 97,6
Precio 0,6
Sigue siendo mas - 0,6
barato en Brasil

No tiene trabajo 0,6
No tiene 0,6
Total 100

En este caso nuevamente la desinformacién lleva a que la inmensa mayoria no exprese
un motivo principal, para indicar alguna desventaja para la compra con la tarjeta de

frontera.

‘esultidos deila Ciidad e Bella Uriion

e Los hogares de Bella Union realizan sus compras mayoritariamente en
almacenes de barrio y en comercios de Barra do Quarai.

e Lamayoria de los consultados no han escuchado de “Lojas” Francas, de los que
han escuchado 7 de cada 10 hogares estarian dispuestos a comprar en las
“Lojas” Francas de Barra do Quarai. Quienes irian a comprar lo harian de forma
mensual y el principal producto a ser adquirido es en el rubro alimentos.

e El promedio del gasto de compra por hogar seria de $U 2703 (tipo de cambio
USD/$U= 44) aproximadamente USD 61, considerando la mediana de gasto y la
frecuencia de compra, mensualmente el monto ascenderia a USD 453.477 a un
tipo de cambio de $U 44 por 1 USD, al afio aproximadamente USD 5:441.727.

e El factor precio seria el principal atractivo de los consumidores al momento de
comprar en las “Lojas” Francas, y la aduana se presenta como la principal
desventaja.

e La mayoria opina que las “Lojas” Francas en Barra do Quarai afectan al
comercio local, pero la presencia de tal tipo de centro de ventas es evaluada
como de importancia para la zona.

e En el caso de Bella Unién un muy alto porcentaje no ha escuchado de la tarjeta
de frontera para comprar en comercios uruguayos.

Dentro de las indagaciones realizadas también se consideré importante conversar con
actores integrantes de los centros comerciales de Artigas y Bella Unién. En este sentido
es importante destacar la pro actividad de los centros comerciales de ambas ciudades en
a la busqueda de soluciones al comercio local que redunden en un mayor bienestar para




la poblacién de ambas ciudades, mejora en la calidad de vida aumento del trabajo y
mejora de la situacién del comercio local. Se destaca que desde éstos se viene
trabajando con los centros comerciales de las distintas ciudades fronterizas del pais y de
Argentina y Brasil en la bisqueda de soluciones y pienso conjunto de la problemética.
En cuanto a la propuesta elaborada de implementacién de la tarjeta de frontera se
manifiesta que la misma est siendo analizada a nivel de gobierno central. Si bien hay
algunas discordancias internas entre los diferentes actores comerciales y politicos que
apoyan la idea, se destaca que las mismas estdn relacionadas a la forma de
implementacion y control de dicha politica. Diferencias entre: si serd universal o solo
para ciudadanos del departamento, si la forma de acceso sera con cedula o un sistema de
tarjeta especifica, respecto de los mecanismos de evaluacién, control y seguimiento,
respectos de los montos, etc), habiendo acuerdos claros de que se debe trabajar en una
politica que estimule el consumo local. Se plantea que la diferencia de precios hace que
la gente compre en los comercios brasilefios, perdiendo el comercio local importante
suma de dinero diario, la realidad hoy es que muchos comerciantes han optado por
establecer sus negocios del lado brasilefio, otros muchos también viven del lado
brasilero, redundando esto en pérdidas importantes en la economia local.

Por otro lado también se menciona que muchos comercios locales venden productos de
origen brasilefio, lo que también implica pérdidas para la economia local y nacional,
pero debido a la diferencia de precios por la propia escala del comercio brasilefio, es
imposible competir. Se reconoce la vulnerabilidad socio econémica de un importante
sector de la poblacion, ante lo cual la posibilidad de acceder a productos de origen
brasilefios hace la diferencia entre poder alimentarse o no. Plantean ademds importante
problema estructural de falta de fuentes de trabajo.




3) ESTRUCTURA DEL GASTO EN LOS HOGARES DE LAS CIUDADES
. DE ARTIGAS YBELLA UNION e e e e U

3.1) Ciudad de Artigas

Los datos que se presentan a continuacién dan cuenta de lo relevado con relacién al
gasto declarado por los hogares consultados, con relacion a servicios publicos esenciales
en relacion a la satisfaccion de necesidades bésicas y en alimentacion, por otra parte, lo
declarado por el ingreso percibido aproximado total de tales hogares. Se inicia el
analisis con la ciudad de Artigas.

Tabla 38
Aproximadamente, ;Cuanto pagé de UTE, ;OSE, ANTEL
y Celular el mes pasado?

Estadisticos UTE OSE ANTEL Celular
Promedio $U 2258 $U 1090 $U 1391 $U 943
Mediana $U 2000 $U 900 $U 1380 $U 600
Desvio Estandar $U 1504,86 | $U 898,83 | $U 587,79 | $U 1034,59
Coeficiente Variacion 0,66 0,82 0,42 1,09

En este caso se presentan los gastos estimados de los hogares en los principales
servicios publicos, como se aprecia el servicio que presenta mayor variabilidad en su
gasto seria el celular, seguido de Ose. Por otra parte, considerando los valores
promedios el total del gasto en dichos servicios por los hogares de la ciudad de Artigas
seria de $U 5682, del cual el servicio que tendria mayor peso seria el de comunicaciones
(41%) seguido de la electricidad (40%).

En resumen, el gasto promedio de un hogar de la ciudad de Artigas en servicios
publicos es de $U 5682.

Tabla 39
(Cuanto destina por dia aproximadamente para compra de alimentos?

Estadistico Compra diaria de alimentos
en Pesos uruguayos
Promedio $U 454
Mediana $U 400
Desvio Estandar $U 248,15
Coeficiente de variacién 0,55
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Por otro lado, se consulté también sobre el gasto diario en alimentacién, el promedio es
de $U 454 por dia, lo que si se sostiene durante 30 dias lo destinado a alimentos seria de
$U 13620 aproximadamente por hogar de la ciudad de Artigas.

Entonces considerando el gasto en alimentacion y servicios ptblicos como elementos
bésicos del sustento de un hogar promedio, se estima que el monto seria de $U 19302.
Dicho monto sera de pardmetro para luego comparar con los ingresos promedio y por
intervalos salariales, para asi evaluar aquellos hogares logran alcanzar, superar o no
alcanzar dicho monto.

En resumen, un hogar promedio en la ciudad de Artigas destina $U 19302 para
alimentos y servicios ptblicos.

Tabla 40
Aproximadamente, el mes pasado,
;cuanto fue el total de ingresos en el hogar?

Porcentaje
Menos de 15000 pesos 24,4
15001 a 20000 26,9
20001 a 30000 212
30001 a 40000 11,0
40001 a 70000 )
70001 a 90000 1,4
Mas de 90001 pesos A 3:9
No sabe 21
Total 100,0

Lo que se aprecia en esta tabla son el total de ingresos declarados por hogar, como se
aprecia el 51% de los mismos no superan los $U 20000, es decir que no alcanzarian y
apenas llegarian al monto mencionado anteriormente sobre los gastos promedio en
alimentacién y servicios publicos en los hogares de la ciudad de Artigas. Mientras que
el restante cubrirfa dicho valor en diferentes franjas, un quinto de los hogares lo cubren
los que estdn en el limite inferior del intervalo de manera ajustada y mas sobre el limite
superior de forma mds holgada, por otro lado, el restante 24% que declaro ingresos
totales lo realiza holgada, especialmente el 4% de los hogares que superan los $U 90000
de ingresos.

En definitiva, el 51% de los hogares no llegan o apenas logran cubrir gastos promedio
en alimentos y servicios publicos, mientras que el restante 49% los cubren y
especialmente el 4% de los hogares de la ciudad de Artigas de manera muy holgada.



Tabla 41
Usted, ;Ha ido a comprar en Quarai el mes pasado?

Porcentaje
Si 58,3
No 41,7
Total 100

Practicamente 6 de cada 10 hogares (7931 aproximadamente) han realizado compras en
la ciudad de Quarai — Brasil el mes anterior.

Tabla 42
. Con que frecuencia va a comprar?

Porcentaje
Mensualmente 49,7
Todos los dias 4.8
Hasta 3 veces por semana 16,4
Fines de semana 29,1
Total 100,0

La compra mensual y de fin de semana son los comportamientos mas frecuentes, lo que
implicaria de los 7931 hogares que realizan compras, 3965 lo realizan de forma mensual
y 2300 hogares aproximadamente durante los fines de semana.

En resumen, la compra mensual es la mayoritaria entre los hogares que compran en
Quarai.

Tabla 43
;Cuales son los principales productos que compran?

Porcentaje

Productos alimenticios 81,2
Productos de limpieza 8,5
Electrodomésticos ,6

Vestimenta 7,3
Calzados 1,8
Otros ,6

Total 100
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Los productos alimenticios son los mayoritarios al momento de la compra, 8 de cada 10
compradores optan por los mismos, es decir, que la bisqueda de alimentos es el
principal atractivos los motivos pueden ser variados.

En definitiva, el principal producto que se va a comprar a Quarai son los alimentos.

Tabla 44
Aproximadamente, jcudnto gasto en la compra en Quarai?

Estadistico Monto en pesos
uruguayos
Promedio $U 3492
Mediana $U 3000
Desvio Estandar $U 5483,14
Coeficiente de Variacién 1,57

En la tabla que sigue se presentan los gastos promedio de quienes van a realizar
compras a la ciudad de Quarai, el mismo asciende a $U 3492, considerando el desvio
estandar el coeficiente de variacién indica una muy alta variabilidad en el
comportamiento del promedio de gasto, por lo que se sugiere considerar a la mediana
como un estimador mas confiable dada esta variabilidad.

Ante lo cual, se tomard a la misma para estimar de forma primaria un monto estimado
de gasto de los hogares al momento de sus compras en Quarai — Brasil.

Si se considera la cantidad de hogares que compran de forma mensual, cuatro veces al
mes, dos veces por semana y todos los dias, la formula seria la siguiente: 3770*3000 +
2182*12000 + 1206*24000 + 377*%90000= $U 100:368.000, tomando el tipo de cambio
USD/$U = 44, serian aproximadamente USD 2:281.090 por mes, al afio= USD
27:373.091.

En tal sentido, si se estima el intervalo de confianza para la mediana $U 3000 (Md+
z*c/\/n)

se apreciard que existe una diferencia positiva y negativa de un 16% ($U 3000 =+ 492),
por lo que se podria estimar que al valor de USD 27:371.091 como valor central = USD
4:379.374, obteniendo un intervalo al 95% de confianza estadistica entre USD
22:991.717 y USD 31:750.465.

Se debe sefialar que dichas estimaciones son de tipo lineal y bajo los presupuestos ya
seflalados, para tener una primera aproximacion al tema, se podria considerar como
linea base de andlisis. Esto se subraya porque no necesariamente quienes van cuatro,
dos veces al mes o todos los dias el monto de su compra sea de $U 3000, por lo cual, los
valores planteados estarian planteando una hipétesis de maxima y minima inicial.

En resumen, la mayoria de los que van a comprar lo realizan de forma mensual con un
gasto de compra estimado de $U 3000, al considerar las diferentes frecuencias de



compra y a la mediana de gasto se podria estimar de manera inicial un gasto mensual

aproximado de USD 2:281.090 y anual entre USD 22:991.717 y USD 31:750.465.

3:2) Ciudad de Bella Uniox

Se continta el analisis en este caso con la ciudad de Bella Union.

Tabla 45 — Aproximadamente, ;Cuanto pagoé de UTE, OSE, ANTEL y Celular el

mes pasado?

Estadistico UTE OSE ANTEL Celular
Promedio $U 2700 $U 1028 $U 1525 $U 952
Mediana $U 2500 $U 800 $U 1350 $U 600
Desvio Estandar $U 1637,72 | $U 768,75 | $U 877,29 $U 991,18
Coeficiente de variacion | 0,61 0,75 0,57 1,04

En este caso se presentan los gastos estimados de los hogares en los principales
servicios publicos, como se aprecia el servicio que presenta mayor variabilidad en su
gasto seria el celular, seguido de Ose. Por otra parte, considerando los valores
promedios el total del gasto en dichos servicios por los hogares de la ciudad de Bella
Unién seria de $U 6259, del cual el servicio que tendria mayor peso seria el de
electricidad (43%) seguido de comunicaciones (39%).

En resumen, el gasto promedio de un hogar de la ciudad de Bella Unién en servicios
publicos es de $U 6259.

Tabla 46
(Cuanto destina por dia aproximadamente para compra de alimentos?

Estadistico Monto diario de
alimentos en pesos
uruguayos
Promedio $U 506
Mediana $U 500
Desvio Estandar $U 251,32
Coeficiente de variacion 0,50

Por otro lado, se consulté también sobre el gasto diario en alimentacién, el promedio es
de $U 506 por dia, lo que si se considera un tiempo de 30 dias lo destinado a alimentos
seria de $U 15180 aproximadamente por hogar de la ciudad de Bella Unién.

Entonces considerando el gasto en alimentacion y servicios ptblicos como elementos
basicos del sustento de un hogar promedio, se estima que el monto seria de $U 21439.



Dicho monto serd de pardmetro para luego comparar con los ingresos promedio y por
intervalos salariales, para asi evaluar aquellos hogares logran alcanzar, superar o no
dicho monto.

En resumen, un hogar promedio en la ciudad de Bella Unién destina $U 21439 para
alimentos y servicios publicos.

Tabla 47 - Aproximadamente, el mes pasado,
(Cuanto fue el total de ingresos en el hogar?

Porcentaje

Menos de 15000 pesos 11,8
15001 a 20000 25.3
20001 a 30000 30,3
30001 a 40000 12,9
40001 a 70000 16,9
70001 a 90000 |

Més de 90001 pesos 1,7

No sabe 11,8
Total 100,0

Se observa en esta tabla el total de ingresos declarados por hogar, como se aprecia el
37% de los mismos no superan los $U 20000, es decir que no alcanzarian al monto
mencionado anteriormente sobre los gastos promedio en alimentacién y servicios
publicos en los hogares de la ciudad de Bella Unién. Mientras que el restante cubriria
dicho valor en diferentes franjas, un 30% de los hogares lo cubren, entre aquellos
hogares que se ubican en el limite inferior del intervalo de manera ajustada y mas sobre
el limite superior de forma més holgada, por otro lado, el restante 33% que declaro
ingresos totales lo realiza de forma holgada, especialmente el 2% de los hogares que
superan los $U 90000 de ingresos.

En definitiva, el 37% de los hogares no llegan a cubrir gastos promedio en alimentos y
servicios publicos, mientras que el restante 63% los cubre y especialmente el 2% de los
hogares de la ciudad de Bella Uni6n, de manera muy holgada.

Tabla 48
Usted, ;Ha ido a comprar en Quarai el mes pasado?

, Porcentaje
Si 61,2
No 38,8
Total 100
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Se aprecia que 6 de cada 10 hogares consultados han ido a realizar compras el pasado
mes a Barra do Quarai, lo que se podria inferir que de los 3874 hogares que componen
la ciudad de Bella Unién, 2363 han realizado dichas compras.

En definitiva, 6 de cada 10 hogares de Bella Unién han realizado compras el pasado
mes en Barra do Quarai.

Tabla 49
,Con que frecuencia va a comprar?

Porcentaje
Mensualmente 70,6
Todos los dias ,9
Hasta 3 veces por 4,6
semana
Fines de semana 23,9
Total 100,0

La mayoria de los hogares (7 de cada 10) realizan sus compras de forma mensual,
seguido de la compra de fin de semana. En definitiva, la mayoria de los hogares de
Bella Unién realizan sus compras en Barra do Quarai de forma mensual.

Tabla 50
¢ Cudles son los principales productos que compran?

Porcentaje
Productos alimenticios 80,7
Productos de limpieza 12,8
Vestimenta 4.6
Calzados 9
Bebidas alcohdlicas ,9
Total 100

El producto alimenticio es el que recoge mayor indice de respuesta, 8 de cada 10
hogares de Bella Unién van a comprar los mismos a Barra do Quarai, seguido de
productos de limpieza. En resumen, los alimentos son el principal producto comprado
en Barra do Quarai.



Tabla 51
Aproximadamente, ;cuanto gasto en la compra?

Estadistico Monto de la compra en
pesos uruguayos en Barra
do Quarai
Promedio $U 3669
Mediana $U 3000
Desvio Estandar $U 2337,73
Coeficiente de variacion 0,64

En la tabla que sigue se presentan los gastos promedio de quienes van a realizar
compras a Barra do Quarai, el mismo asciende a $U 3669, considerando el desvio
estandar el coeficiente de variacién indica una variabilidad alta en el comportamiento
del promedio de gasto, por lo que se sugiere considerar a la mediana como un estimador
mas confiable dada esta variabilidad.

Ante lo cual, se tomard a la misma para estimar de forma primaria un monto estimado
de gasto de los hogares al momento de sus compras en Barra do Quarai — Brasil.

Si se considera la cantidad de hogares que compran de forma mensual, cuatro veces al
mes, dos veces por semana y todos los dias, la formula serfa la siguiente: 1678*3000 +
567*12000 + 118*24000 + 24*90000= $U 16:830.000, tomando el tipo de cambio
USD/$U = 44, serian aproximadamente USD 383.500 por mes, al afio= USD 4.590.000.

En tal sentido, si se estima el intervalo de confianza para la mediana $U 3000 (Md=

z*c/\/n) se apreciara que existe una diferencia positiva y negativa de un 15% ($U 3000
+ 439), por lo que se podria estimar que al valor de USD 4:590.000 como valor central
= USD 688.500, obteniendo un intervalo al 95% de confianza estadistica entre USD
3:901.500 y USD 5:278.500.

Se debe sefialar que dichas estimaciones son de tipo lineal y bajo los presupuestos ya
sefialados, para tener una primera aproximacion al tema, se podria considerar como
linea base de analisis. Esto se subraya porque no necesariamente quienes van cuatro,
dos veces al mes o todos los dias el monto de su compra sea de $U 3000, por lo cual, los
valores planteados estarian planteando una hipdtesis de méxima y minima inicial.

En resumen, la mayoria de los que van a comprar lo realizan de forma mensual con un
gasto de compra estimado de $U 3000, al considerar las diferentes frecuencias de
compra y a la mediana de gasto se podria estimar de manera inicial un gasto mensual
aproximado de USD 4:590.000 y anual entre USD 3:901.500 y USD 5:278.500.



Para la ciudad de Artigas:

El gasto promedio de un hogar de la ciudad de Artigas en servicios publicos es
de $U 5682, y destina $U 19302 para alimentos y servicios ptblicos.

6 de cada 10 hogares (7931 aproximadamente) han realizado compras en la
ciudad de Quarai — Brasil el mes anterior, la compra mensual es la mayoritaria,
el principal producto que se va a comprar a Quarai son los alimentos.

Un gasto de compra estimado de $U 3000, al considerar las diferentes
frecuencias de compra y a la mediana de gasto se podria estimar de manera
inicial un gasto mensual aproximado de USD 2:281.090 y anual entre USD
22:991.717 y USD 31:750.465.

El 51% de los hogares no llegan o apenas logran cubrir gastos promedio en
alimentos y servicios publicos, mientras que el restante 49% los cubren y
especialmente el 4% de los hogares de la ciudad de Artigas de manera muy
holgada.

Para la ciudad de Bella Union:

El gasto promedio de un hogar de la ciudad de Bella Uni6n en servicios ptiblicos
es de $U 6259, y destina $U 21439 para alimentos y servicios puiblicos.

37% de los hogares no llegan a cubrir gastos promedio en alimentos y servicios
publicos, mientras que el restante 63% los cubre y especialmente el 2% de los
hogares de la ciudad de Bella Union, de manera muy holgada.

6 de cada 10 hogares de Bella Unioén han realizado compras el pasado mes en
Barra do Quarai, la mayoria realiza sus compras mensualmente, los alimentos
son el principal producto comprado en Barra do Quarai.

La mayoria de los que van a comprar lo realizan un gasto de compra estimado de
$U 3000, al considerar las diferentes frecuencias de compra y a la mediana de
gasto se podria estimar de manera inicial un gasto mensual aproximado de USD
4:590.000 y anual entre USD 3:901.500 y USD 5:278.500.
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ART IGAS Y BELLA UNION

4.1) Ciudad de Artigas = 0

En el presente apartado realizaremos una descripciéon de las condiciones socio-
habitacionales de los entrevistados en la Ciudad de Artigas, rescatamos con tales fines
las condiciones de la vivienda donde habitan, su confort y variables referidas a aspectos
sociales.

A continuacién, presentamos sus resultados principales.

4) CARACTERIZACION SOCIOECON OMICA DE LOS CONSUMIDORES

Tabla 52
Tipo de Vivienda
Porcentaje
Casa 89,0
Apartamento o casa en complejo 7,1
habitacional
Apartamento en edificio de altura 4
Apartamento en edificio de una 7
planta
Local no construido para vivienda 2,8
Total 100,0

Respecto al tipo de vivienda donde habitan los entrevistados y sus familias,
aproximadamente el 90% lo hace en una casa, seguido de un 7% que habita en un

apartamento o complejo de viviendas, entre las mas destacadas.

En este sentido es fuerte el peso que posee la residencia en una casa, que unido a la
siguiente categoria indicada, demuestra el uso de viviendas exclusivas para su

habitacion.

Tabla 53

Material predominante en las paredes externas

Porcentaje
Ladrillos, ticholos o bloques con terminaciones 94,0
Ladrillos, ticholos o bloques sin terminaciones 4.9
Materiales livianos con revestimiento 4
Materiales livianos sin revestimiento 7
Total 100,0
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Ahora, cuando observamos el material predominante en las paredes, existe una alta
proporciéon de residencias que poseen ladrillos, ticholos o bloques con terminaciones
(94%), seguido de un 5% que difiere en las terminaciones.

Lo anterior demuestra el uso de materiales duraderos y de mejor terminacion en su gran
mayoria.

Tabla 54
Material predominante en el techo

Porcentaje
Planchada de hormigén con 212
proteccion (tejas u otros)
Planchada de hormigén sin 13,4
proteccion
Liviano con cielo raso 56,9
Liviano sin cielo raso 8,5
Total | 100,0

Ya, observando los materiales utilizados en el techo, la calidad de los mismos decae. El
57% posee techos livianos con cielo raso, seguidos de un 21% de techos cuyos
materiales son planchada de hormigén con proteccion y 13% sin proteccién. Los techos
de menor calidad, como el liviano sin cielo raso aparecen en un 9% aproximadamente.

En términos generales, podriamos concluir que aproximadamente un 70% de las
viviendas posee techos de menor calidad y un 30% restante mejora su estandar.

Tabla 55 Material predominante en los pisos

Porcentaje
Ceramica, parqué, baldosas, 94,7
moqueta o lindleo
Alisado de hormigoén 32
Solo contrapiso sin piso 2,1
Total 100,0

Observando el material que predomina en los pisos de las viviendas, la gran mayoria
(95%), posee ceramica, parqué, baldosas, moqueta o lindleo en dichos pisos. Seguidos
de un 3% de pisos de menor calidad y un 2% sin piso.

En suma, en contraste con el techo de la vivienda, los materiales de los pisos aparentan
ser de una calidad mejor.



En la siguiente tabla, consultados sobre la dependencia a un mismo fondo de
alimentacion, podemos vislumbrar que la gran mayoria de los habitantes de la vivienda,
92%, dependen del mismo. Seguidos por aproximadamente un 8% que depende de otro
fondo.

Tabla 56
Todas las personas que habitan esta vivienda,
(dependen de un mismo fondo de alimentacién?

Porcentaje
Si 92.2
No 7,8
Total 100,0

Se observa en la presente tabla que 9 de cada 10 hogares consultados dependen de un
mismo fondo de alimentacion.

Tabla 57
Nimero de hogares que comparten esta vivienda

Porcentaje
1 96,8
2 2.5
3 ol
Total 100,0

En la tabla anterior, notamos que casi en su totalidad, 97% de los hogares no comparten
la vivienda. Seguido de sélo un 3% que poseen més de un hogar en dicha vivienda.

Lo anterior se da en consonancia con la dependencia a un mismo fondo de alimentacién,
hecho que lo hace acorde y en coherencia en la consistencia del dato.

Tabla 58
Nimero de habitaciones utilizadas por este hogar para dormir

Porcentaje
1 30,7
2 43,5
3 20,5
4 4,2
5 1l
Total 100,0
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Determinando el uso de las habitaciones utilizadas para dormir, factor que estima el
tamafio de la vivienda, nos encontramos con un 43% que posee un hogar con 2
habitaciones, seguidos de un 31% que posee 1 habitacién y un 25% que posee tres o
mads espacios destinados con este fin.

Podria expresarse que % de las viviendas son de menor porte (1 y 2 habitaciones),
dejando lugar para el siguiente ¥4 que ya poseeria en principio mayor espacio para su
uso.

Un hecho importante es que, consultados sobre el origen del agua utilizada para beber y
cocinar, el 100% indic6 que proviene de la red general de OSE.

Debe ser resaltado dicho indicador a la hora de medir las condiciones de salubridad del
hogar.

Ya, en la siguiente tabla, podemos ver que el indicador de calidad del servicio sanitario
decae en comparacion con el anterior. El 89% de las viviendas posee una evacuacion
del servicio sanitario a la red general (saneamiento), seguido de un 11% que lo hace
hacia una fosa séptica o pozo negro.

Este dato va en consonancia con la estructura que posee la ciudad en su evacuacion de
excretas y demds, dependiendo de la red que posee OSE y de los niveles de capilaridad
de la misma.

Tabla 59
Evacuacion del servicio sanitario, ;/se realiza a?

Porcentaje
red general 88,7
fosa séptica, pozo negro 11,3
Total 100,0

La mayoria de los hogares la evacuacion del servicio sanitario se realiza por la red
general de cloacas de la ciudad.

Tabla 60
Principal fuente de energia utilizada para calefaccionar la vivienda

Porcentaje
Energia eléctrica 69,6
Gas por cafieria 4
Supergés 4,2
Leifia 13,8
Ninguna 12,0
Total 100,0




En la tabla anterior, se presentaron las respuestas referidas al uso de la principal fuente
de energia utilizada para calefaccionar la vivienda. Un 70% lo hace via el uso de la
energia eléctrica, seguido de un 14% que utiliza lefia para tales fines y un 12% que no
realiza ninguna actividad de calefaccion.

Lo anterior se condice con el uso generalizado de electrodomésticos, su costo y el costo
de la electricidad. Dicho sea de paso, que el uso de la energia eléctrica también estd en
relacion con el uso del aire acondicionado u otros artefactos eléctricos.

Sin embargo, en contraposicion con la anterior en la siguiente tabla el uso del supergas
se considera de uso mayoritario, casi exclusivo. Asi el 95% cocina mediante el uso de
este elemento, seguido de elementos marginales.

Ahora, tal afirmacion se condice con la lectura de la Tabla N° donde observando la
procedencia garrafa, podemos observar que el 68% la compra en Brasil y el restante en
el Uruguay.

Tabla 61
Principal fuente de energia utilizada por para cocinar

- Porcentaje
Energia eléctrica 1,4
Gas por cafieria 2,1
Super gas 95,1
Queroseno 1,4
Total 100,0

El stiper gas se presenta como la principal fuente de energia para cocinar, 9 de cada 10
hogares lo utilizan.

Tabla 62
Procedencia de la garrafa de supergas

Porcentaje
Uruguay 30,7
Brasil 67,8
No sabe 7
No contesta 7
Total 100,0

Como lo veniamos afirmando, se condice la calefaccion del hogar mediante el uso de la
energia eléctrica y la fuente utilizada para cocinar, mayoritariamente con el supergas,
con la existencia de aire acondicionado en los hogares.



Tabla 63

Equipo de aire acondicionado

Porcentaje
Si 60,8
No 39.2
Total 100,0

El 60% de los hogares en la ciudad de Artigas poseen aire acondicionado en sus
hogares, reflejando la expansion de tal electrodoméstico.

Tabla 64
Numero de equipos de aire acondicionado

Porcentaje
64,0
21,5

7,0

2,9

4,7
Total 100,0
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En las tablas anteriores observamos que el 61% de los hogares posee aire
acondicionado, mientras que el restante 39% no lo tiene. De aquellos que poseen aire
acondicionado, un 64% posee un equipo, 22% aproximadamente dos equipos y el
restante 8% 3 o mas.

Debe considerarse las altas temperaturas existentes en la zona en la época estival con el
alto nimero de hogares que no posee aire acondicionado.

Tabla 65
Microcomputador (incluye laptop, notebook, tablet, etc.)

Porcentaje
Si 51,9
No 48,1
Total 100,0

Se desprende de la lectura de la tabla anterior, que, el 52% de los hogares posee un
medio informatico para su uso, mientras que el restante 48% no lo posee. De aquellos
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que lo poseen, un 57% posee al menos un equipo, seguido del 27% que posee 2 y un
15% que posee 3.

Tabla 66
Nimero de computadores (incluye laptop, notebook, tablet, etc)

Porcentaje
L% 57,1
2 26,5
% 15,0
4 1,4
Total 100,0

Ya la conexién a internet estd méas difundida que el uso de equipos para su navegacion.
Claramente se debe al uso de celulares para su conexion a internet. Asi el 69% de los
hogares posee conexién a Internet y el 31% restante no lo usa. Dichos guarismos
pueden ser observados en la siguiente tabla.

Tabla 67
Posesion de conexién a Internet

Porcentaje
Si 69,3
No 30,7
Total 100,0

En las dos siguientes tablas observaremos la posesién de un medio de locomocién para
uso doméstico (automévil o camioneta) y la magnitud de los mismos en el caso que lo
posean.

Asi, un 53% posee dicho medio de locomocién, y de ellos un 89% utiliza una unidad,
seguido de un 11% que posee dos vehiculos de este tipo. El restante 47% no posee
ninguno de dichos medios de transporte.

Tabla 68
Posesion de automévil o camioneta
Porcentaje
Si 53,0
No 47,0
Total 100,0

Un poco mas de la mitad de los hogares en la ciudad de Artigas posee automévil.
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Tabla 69
Numero de automoviles

Porcentaje
1 88,7
2 11,3
Total 100,0

Ya, en la siguiente tabla consultamos sobre el uso de vehiculos de menor porte,
particularmente las motocicletas. Sorpresivamente, considerando los costos y tamafio de
la ciudad, encontramos que un 39% posee moto para su locomocién. De dicho
porcentaje, el 78% tiene una, seguidos del 18% que posee 2 mdviles.

El restante 61% no utiliza este medio de locomocion.

Tabla 70
Posesion de motos

Porcentaje
Si 38,9
No 61,1
Total 100,0

Por otra parte, practicamente 4 de cada 10 hogares de la ciudad de Artigas declara
poseer motos/motocicletas, un porcentaje menor en relacion a los automéviles.

Tabla71
Numero de motos

Porcentaje
1 78,2
2 18,2
3 2,7
4 9
Total 100,0

La mayoria de los que poseen motocicletas tienen una, le siguen aquellos que tienen dos
representando casi la quinta parte del total, a diferencia de los automdviles tienden a
tener mas de un vehiculo entre aquellos con motocicletas.



Tabla 72
Paga (en dinero o de otra forma) por servicio doméstico o de cuidados

Porcentaje
Si 8,8
No 91,2
Total 100,0

Se puede observar en la tabla anterior el bajo guarismo de hogares que contratan una
persona para servicio doméstico u otro cuidado. El 9% de ellos contrata al menos una
persona para tal tarea, mientras que la mayoria 91% no lo hace.

De ese 9% que contrata, un 80% recurre a una persona, un 12% a dos y el restante 8% a
tres integrantes.

Tabla 73
Numero de personas contratadas

Porcentaje
1 80,0
2 12,0
3 8,0
Total 100,0

El 80% de los consultados son contratados en un trabajo, es decir, la mayoria de quienes
trabajan en la ciudad de Artigas lo realizan en un empleo.

Tabla 74
Personas de 14 afios 0 mas que viven habitualmente en el hogar

: Porcentaje
1 15,2
2 44,5
3 19,4
4 12,0
5 7.4
6 1,4
Total 100,0




En la tabla anterior, observamos la distribucién de personas de 14 afios o mas que
habitan el hogar entrevistado. El 45% de los hogares posee 2 personas en ese tramo
etario, seguido del 19% con 3 personas, 15% a una de ellas y el restante 4 y més.

Ahora, en la siguiente se observa el tramo etario hacia los menores de 14 afios. Asi el
62% no posee nifios en dicho tramo, seguido de un 21% que posee al menos 1, 13% a 2.
El restante se divide marginalmente.

Es escasa la proporcién de nifios, hecho que se condice con la estructura de edades
envejecida de nuestro pais.

Tabla 75
Menores de 14 ajios, incluyendo nifios y recién nacidos

Porcentaje
0 62,2
1 21,2
2 13,4
3 2,1
4 i
5 4
Total 100,0

En la siguiente tabla presentamos los resultados de la consulta sobre el ntimero de
personas habitantes del hogar.

En orden decreciente, encontramos que un 33% de los hogares posee 2 personas,
seguido de un 21% con 3 integrantes. Con similar guarismo, aproximadamente 14% de
los hogares posee 4 o 5 integrantes. Lo restante se divide en aquellos con mayor niimero
de habitantes.




Tabla 76
Numero total de personas

Porcentaje
10,2
329
21,2
14,5
13,8
4,6
2,1

A4

10 4

Total 100,0

R[N AW~

De lo anterior se desprende que mas de la mitad de los hogares posee 3 o menos
integrantes. Hecho que se considera de menor porte.

Tabla 77
Sexo
Porcentaje
Hombre 32,2
Mujer 67,8
Total 100,0

Como se aprecia dos tercios de los entrevistados fueron mujeres y el restante hombres.

Tabla 78
Edad
Porcentaje
18 230 22,3
31a60 44,5
61 y mas 33.2
Total 283

En el cuadro anterior, observando la edad de la persona entrevistada, observamos que el
45% posee entre 31 y 60 afios, seguido de un 33% que posee 61 y mas afios, y,
finalmente, un 22% posee entre 18 y 30 afios.

Debe considerarse que para responder el cuestionario el entrevistado debia poseer 18 o
mas afios de edad.
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Tabla 79
Relacion de parentesco con el jefe/a de familia

Porcentaje
Jefe/a 58,3
Esposo/a, compafiera/o 25,8
Hijo/a de ambos 4,2
Hijo/a solo de la Jefe/a 6,4
Yerno/nuera ,7
Padre/madre 4
Hermano/a 1,1
Nieto/a. 1,8
Otro no pariente 7
Servicio doméstico o familiar del mismo T
Total 100,0

En el momento de responder, més alld de la condicionante etaria considerada en el
apartado anterior, en un 58% respondieron al cuestionario el jefe o jefa de la familia
entrevistada. Lo sigue el esposo/a o compafiera/o con un 26%, un hijo/a (de uno o
ambos) en un 10%. Las restantes categorias presentan guarismos menores a los
anteriores.

Tabla 80
Estado Civil
Porcentaje
Separado/a de unién libre anterior 6,7
Divorciado/a. 12,0
Casado/a (incluye separado/a y atn no se divorcio) 44,9
Viudo/a de casamiento 3,9
Viudo/a de union libre 8,1
Soltero/a (nunca se casé ni vivié en unién libre) 23,7
No contesta T
Total 100,0

Respecto al Estado Civil del/la entrevistado/a, encontramos que el 45% es casado,
seguido de un 24% que es soltero/a y con un similar guarismo un 12% divorciado/a o
viudo/a. Con menor peso encontramos a los separados de unién libre.

Recategorizando la variable a un agrupamiento que tienda a medir el “estar en pareja” o
no, podemos afirmar que aproximadamente el 54% est4 sélo/a.



Tabla 81
Maximo nivel educativo alcanzado

Porcentaje
Primaria incompleta 4,6
Primaria completa 20,5
Secundaria incompleta 30,4
Secundaria completa 20,8
Ensefianza técnica incompleta 4,2
Ensefianza técnica completa 4,2
Universidad incompleta 4,6
Universidad completa 10,6
Total 100,0

Abhora, teniendo presente la tabla anterior, referida al maximo nivel educativo alcanzado
por el entrevistado/a, vemos que un 30% posee secundaria incompleta, un 21%
secundaria completa, 20% primaria completa, 11% Universidad completa. Con igual
guarismo 5% encontramos aquellos que tienen primaria incompleta o universidad
incompleta.

En suma, el 55% aproximadamente no posee la educacién secundaria completa u otra
forma de educacién como la técnica.

Tabla 82
Creencia de ascendencia

Porcentaje

Afro o negra 18,0
Asiatica o amarilla 1,4
Blanca 60,1
Indigena 2.8
Otra 2,5

No sabe 14,5
No contesta T
Total 100,0

Consultados sobre la posibilidad de derivar de alguna ascendencia particular, el 60%
afirmé serlo de ascendencia blanca, seguido de un 18% que manifesté tener ascendencia
afrodescendiente. El 15% no sabe y los restantes guarismos se distribuyen en categorias
menores.




Tabla 83
Definicion desde el punto de vista religioso

Porcentaje

Catolico 36,0
Cristiano no catolico 25,1
Umbandista u otro afroamericano 2,1
Creyente en Dios sin confesion 26,9
Ateo 7,1
Agnostico 4
Otro 2,1
No contesta 4
Total . 100,0

Finalmente, se consultd sobre la afinidad o cercania a alglin tipo de religion o culto,
obteniendo los resultados expresados en la tabla anterior. Asi, un 36% se considera
catolico, y un 27% creyente en Dios, pero sin confesion. El 25% se define como
cristiano no catélico y un 7% como ateo.

Podria concluirse que aproximadamente el 90% de los entrevistados cree en Dios
manifestandose en algunas de las formas de cultivar su creencia.

4.2) Ciudad de Bella Union

Al igual que el apartado anterior, realizaremos una descripcion en los mismos términos
guardando la misma estructura y con la pretension de comparar ambas ciudades.

Tabla 84
Tipo de Vivienda
Porcentaje

Casa 94.9
Apartamento o casa en complejo 34
habitacional

Apartamento en edificio de altura 1,7
Total 100,0

En primera instancia, como lo expresa la tabla anterior, un 95% de los entrevistados
habita una casa, seguido de un 3% que lo hace en un apartamento o casa en complejo
habitacional. En este caso no se observa la ocupacién de espacios no aptos para
vivienda.
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Tabla 85
Material predominante en las paredes externas

Porcentaje
Ladrillos, ticholos o bloques con terminaciones 90,4
Ladrillos, ticholos o bloques sin terminaciones 6,2
Materiales livianos con revestimiento 2,2
Materiales livianos sin revestimiento 1,1
Total 100,0

Respecto a los materiales predominantes en Con menor peso encontramos sistemas de
menor calidad, sin terminaciones 6%, o materiales livianos (con o sin revestimiento)
3%. Es de notar una buena calidad las paredes externas, un 90% est4 hecha de ladrillos,
ticholos o bloques con terminaciones. en general en los materiales predominantes.

Ahora, como lo expresa la siguiente tabla, los materiales predominantes en la
construccion del techo de la casa, en un 52% se compone de materiales livianos con
cielo raso. Mejores calidades de materiales, como planchada de hormigén (con o sin
proteccién) lo encontramos en un 38% de las residencias. Formas de menor calidad las
encontramos en aproximadamente un 10% restante.

Tabla 86
Material predominante en el techo

Porcentaje
Planchada de hormigoén con proteccion (tejas u otros) 26,4
Planchada de hormigén sin proteccién 11,2
Liviano con cielo raso 52,2
Liviano sin cielo raso 10,1
Total 100,0

Se observan dos materiales predominantes en las viviendas de los hogares de la ciudad
de Bella Unioén, en primer lugar, el techo liviano sin cielo raso y en segundo, la
planchada de hormigén con proteccién, ambas modalidades constructivas agrupan
practicamente el 80%.
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Tabla 87
Material predominante en los pisos

Porcentaje
Ceramica, parqué, baldosas, moqueta o 91,6
lindleo
Alisado de hormigon 5,6
Solo contrapiso sin piso 2,8
Total 100,0

Finalmente, en la consideracién de la estructura de la vivienda, en la tabla anterior
expresamos la predominancia existente en los materiales utilizados en la hechura de los
pisos. Asi, el 92% posee pisos de cerdmica, parqué, baldosas, moqueta o lindleo,
considerados de mejor calidad que el 6% que posee alisado de hormigén o 3% sin piso.

Al igual que la ciudad de Artigas, predomina la menor calidad en los materiales
utilizados en el techo.

Tabla 88
(Todas las personas que habitan esta vivienda, dependen de un mismo fondo de
alimentacion?
Porcentaje
Si 87,6
No 12,4
Total 100,0

Précticamente 9 de cada 10 hogares en Bella Unién dependen de un mismo fondo de
alimentacidn, es decir, son hogares nucleares.

Tabla 89
Numero de hogares que comparten la vivienda

Porcentaje
1 96,6
2 3.4
Total 100,0

En las dos tablas anteriores, mostramos los resultados obtenidos al origen de los fondos
destinados a la alimentacion y el nimero de hogares que componen la vivienda.
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En un 88% los habitantes de la vivienda dependen de un solo fondo (el mismo) para la
alimentacion. El restante 12% depende de otros arreglos en este sentido. Ademas, en su
gran mayoria 97% el nimero de hogares se condice con la vivienda. O sea, encontramos
que se corresponde una vivienda a un hogar en cada caso.

Eso significaria que existe un 10% aproximadamente que fuera vivir en un mismo hogar
comparte otro fondo para su alimentacion.

Tabla 90
Numero de habitaciones utilizadas por el hogar para dormir

Porcentaje
1 27,0
2 45,5
3 23,0
4 4,5
Total 100,0

Como indicador del tamafio del hogar, al igual que el apartado anterior, consultamos
sobre el niumero de habitaciones utilizadas con fines dormitorios. De esta forma, el 45%
de las viviendas posee 2 dormitorios, seguido de un 27% que posee uno y 23% que
posee 3.

En un 73% podemos encontrar casa de menor porte (1 o 2) dormitorios, dejando el
restante para casa de mayor tamafio.

Tabla 91
Evacuacion del servicio sanitario, ;se realiza a?
Porcentaje
Red general 31,7
Fosa séptica, pozo negro 48,3
Total 100,0

Al igual que la ciudad de Artigas, la totalidad de las residencias relevadas utilizan el
agua de la red general (OSE). Nuevamente es un indicador de la salubridad y extension
del servicio en tal sentido.

Ahora, una vez consultados sobre la forma de evacuacion del servicio sanitario, nos
encontramos que el 52% lo hace a la red general (saneamiento) y el 48% a una fosa
séptica 0o pozo negro. En este sentido encontramos que la red general tiene una
cobertura menor que la anterior y que es un hecho a tener en cuenta en su significacion
social.



Tabla 92
Principal fuente de energia utilizada para calefaccionar la vivienda

Porcentaje
Energia eléctrica 76,4
Supergas 22
Lefia 16,9
Ninguna 4,5
Total 100,0

Una vez relevada la principal fuente de energia utilizada para calefaccionar la vivienda,
como resultado obtuvimos le expuesto en la tabla anterior. Asi, un 76% utiliza la
energia eléctrica con este fin, seguido por la lefia (17%) y 2% con supergas. No
calefacciona su casa un 5% de los hogares.

Nuevamente nos encontramos con la penetracién del aire acondicionado u otro
electrodoméstico para fines especificos que dependen de la electricidad.

Tabla 93
Principal fuente de energia utilizada por el hogar para cocinar.

Porcentaje
Gas por cafieria ,6
Supergas 98,3
Queroseno 1,1
Total 100,0

El supergés se presenta como la principal para practicamente la totalidad de los hogares
de Bella Union. :

Tabla 94
En caso de supergas, ;la garrafa es de?

Porcentaje
Uruguay 41,6
Brasil 58,4
Total 100,0

Como se observa en las tablas anteriores, la forma predominante de fuente de energia
utilizada para cocinar los alimentos es el supergas. Un 98% de los hogares utiliza el gas
y de ellos un 58% es de procedencia brasilefia.



Tabla 95

Equipo de aire acondicionado

Porcentaje
Si 79,8
No 20,2
Total 100,0

Como lo expresdramos en pérrafos anteriores, existe una penetracién del uso del aire
acondicionado en un 80% de los hogares, mientras que el 20% no lo posee. Asi, se
condice la forma de calefaccién de este artefacto en la calefaccion y el uso de la lefia
como forma alternativa.

Tabla 96
Numero de aires acondicionados

Porcentaje
1 66,2
2 24,6
3 Ts1
4 1,4
Total 100,0

Del 80% de los hogares que posee aire acondicionado, un 66% posee un equipo,
mientras que un 25% ha instalado dos de ellos. 9% posee 3 o mds aires acondicionado
instalados en su vivienda.

Tabla 97
Microcomputador (incluye laptop, notebook, tablet, etc)

Porcentaje
Si 56,2
No 43,8
Total 100,0

Con relacién a la tenencia de microcomputador, la mayoria responde tener acceso al
mismo.



Tabla 98
Numero de computadores (incluye laptop, notebook, tablet, etc)

Porcentaje
51,0
35,0

7,0

6,0

1,0
Total 100,0
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Indagados sobre la posesiéon de algin tipo de equipo informatico, el 56% manifestd
poseer alguno de ellos. Dentro de dicho porcentaje el 51% posee un artefacto en este
sentido, un 35% posee 2 equipos y el restante se distribuye entre 3 o mas dispositivos.

Tabla 99
Conexion a Internet

Porcentaje
Si 61,8
No 38,2
Total 100,0

De la misma forma que en la ciudad de Artigas, existe una penetracién mayor de la
conexion a internet por parte de los hogares que dispositivos informdticos. Dicha
diferencia se debe al uso de celulares o smartphones para tales fines.

Tabla 100
Posesion de automovil o camioneta

Porcentaje
Si 48,9
No 51,1
Total 100,0

En el caso de la ciudad de Bella Unidn, el 49% de los consultados manifiesta poseer

automovil.



Tabla 101
Niumero de automoviles

Porcentaje
1 90,8
2 6,9
3 23
Total 100,0

Los hogares de la Ciudad de Bella Unidn poseen en un 49% de un automévil o
camioneta para su locomocién. De dicho porcentaje, en la siguiente tabla, vemos que el
91% posee un vehiculo, 7% dos y el restante 3.

Tabla 102
Posesion de motos

Porcentaje
Si 41,6
No 58,4
Total 100,0

Mas alld de poseer o no automévil, un 42% de los hogares posee moto para su
desplazamiento. De dicho porcentaje, en la siguiente tabla podemos observar que el
84% posee 1 bi-rodado, 14% dos y el restante 3% tres.

Tabla 103
Numero de motos

Porcentaje
1 83,8
2 13,5
3 2T
Total 100,0

Debe ser considerado en este caso el pequefio porte de la ciudad, en este caso, menor
que la ciudad de Artigas, hecho que podria manifestarse el relativo menor uso de

vehiculos para su traslado.
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Tabla 104
Pago (en dinero o de otra forma) por servicio doméstico o de cuidados

Porcentaje
Si 4,5
No 95,3
Total 100,0

Como se puede apreciar, una muy fuerte mayoria no paga por las actividades de servicio
doméstico.

Tabla 105
(A cuantas personas contrata?

Porcentaje
1 87,5
2 12,5
Total 100,0

Ahora, consultados sobre la contratacion de servicio doméstico o cuidado, encontramos
que solamente el 4% lo hace. Y de ese porcentaje el 88% contrata una persona al menos.
Puede observarse la baja incidencia en el uso de fuerza de trabajo extra hogar para tales
fines.

Tabla 106

Personas de 14 afios o mas viven habitualmente en el hogar

Porcentaje
1 16,9
2 42,7
3 25,3
4 10,7
5

6

3,4
1,1
Total 100,0

En los hogares de la ciudad de Bella Unidn, en un 43% viven 2 personas de 14 afios o
mas en forma habitual. Lo sigue con un 25% de ellos que viven 3, 17% con una, 11%
con cuatro y el restante en cifras mayores de integrantes.



Ahora, considerando los menores de 14 afios, observamos de acuerdo a la siguiente
tabla, que el 69% de los hogares no posee personas en dicho tramo etario. Un 16% de
ellos posee a un nifio, 13% dos nifios y un restante 2% tres de ellos.

Tabla 107
Menores de 14 afios, incluyendo nifios y recién nacidos

Porcentaje
0 69,1
1 15,7
2 13,5
3 1,7
Total 100,0

En suma, son hogares donde existe la predominancia de personas de mayor edad que
nifios. Hecho que se configura como variable descriptiva de la baja natalidad uruguaya.

Tabla 108

Total de personas

Porcentaje
14,6
30,9
22.5
19,7
6,7
3.9

1,1
,0
Total 100,0
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Considerando el total de personas residentes en el hogar, encontramos de acuerdo a lo
expresado en la tabla anterior que el 31% de los hogares posee 2 personas, seguido de
un 23% que posee 3, un 20% cuatro y un 15% una persona.

Aproximadamente el 70% de los hogares posee hasta 3 personas, nimero considerado
bajo al igual que la ciudad de Artigas.
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De aquellos entrevistados

restante 34% varones.

Respecto a la edad de los entrevistados, encontramos que el 61% tenia entre 31 y 60
afios, seguido de un 30% que poseia al momento 61 o mds afios y el restante 8% entre

18 y 30.

Nuevamente, de acuerdo a lo ya expresado la estructura etaria de los hogares se condice

Tabla 109

Sexo
Porcentaje
Hombre 33,7
Mujer 66,3
Total 100,0

en la Ciudad de Bella Unidn, el 66% fueron mujeres y el

Tabla 110
Edad
Porcentaje
18 a 30 8,4
31a60 61,3
61 y mas 30,3
Total 100,0

con las demas variables mostradas.

Tabla 111

Relacion de parentesco con el jefe de familia

Porcentaje

Jefe/a 64,0
Esposo/a, compaiiera/o 20,2
Hijo/a de ambos 7,9
Hijo/a solo de la jefe/a 4,5
Padre/madre 1,1
Suegro/a. 1,1
Nieto/a. ,6
Otro pariente ,6
Total 100,0




En el momento de la entrevista, se consultd sobre la relacién de parentesco que el
entrevistado posefa con el jefe de familia. En este sentido el 64% expresé ser el jefe/a de
familia, seguido de un 20% que manifesté ser el esposo/a o compafiero/a. Los hijos
respondieron en un 12%.

Lo anterior muestra que en una amplia mayoria el cuestionario fue contestado por el
jefe/a o su compafiero/a.

Ahora, consultados sobre su estado civil, el 42% manifesto ser casado, seguido de un
25% que permanece soltero/a. Lo sigue con un 12%, aquellos que son separados de
unié6n libre anterior, un 12% de viudos y 9% de divorciados.

Tabla 112
Estado Civil

Porcentaje
Separado/a de union libre anterior 11,8
Divorciado/a 9,0
Casado/a (incluye separado/a y atin no se divorcid) 42,1
Viudo/a de casamiento 5,6
Viudo/a de union libre 6,2
Soltero/a (nunca se casd ni vivié en unién libre) 25,3
Total 100,0

El estado civil predominante entre los consultados es casado, seguido de aquellos que se
encuentran solteros agrupando entre ambas categorias practicamente dos tercios del
total.

Tabla 113
Maximo nivel educativo alcanzado

Porcentaje
Primaria incompleta 6,2
Primaria completa 23,0
Secundaria incompleta 28,7
Secundaria completa 20,8
Ensefianza técnica incompleta 5,1
Ensefianza técnica completa 2.2
Universidad incompleta 2.2
Universidad completa 11,8
Total 100,0

61



Observando el nivel educativo alcanzado por los entrevistados, un 29% posee
secundaria incompleta, seguido de un 23% que posee primaria completa. De la misma
forma un 21% posee secundaria completa y un 12% Universidad completa.

Tabla 114
Cree tener ascendencia

Porcentaje
Afro o Negra 14,0
Asiatica o Amarilla 3,4
Blanca 65,7
Indigena 7,3
Otra 1,1
No sabe 8,4
Total 100,0

Consultado sobre su creencia de su origen racial, el 66% manifestd tener descendencia
blanca, un 14% poseer afro descendencia y un 8% no lo sabe.

Tabla 115
Definicion desde el punto de vista religioso

Porcentaje
Catodlico 53,4
Cristiano no catdlico 10,7
Judio ,6
Umbandista u otro afroamericano 1,1
Creyente en Dios sin confesién 24,7
Ateo 7,3
Otro 2.2
Total 100,0

Finalmente, consultados sobre su filiacidon religiosa, un 53% manifestd ser catdlico,
seguido de un 25% que se inclina por la creencia en Dios, pero sin poseer una confesion
expresa. Seguidamente, un 11% se manifiesta cristiano no catdlico y al final un 7%
ateo.

Es alto el nimero de entrevistados que demuestran una creencia especifica en una forma
de religion debido al bajo nimero de ateos u otros.






ONCLUSIONES GENERALE!

Las presentes conclusiones procuran plantear las principales caracteristicas del proceso
de consumo y gasto fronterizo, entre las ciudades analizadas, no pretende ser definitivo,
pero si presentar grandes lineas del mismo.

En términos de actividad comercial, se observa que la mayoria de los hogares en las
ciudades de Artigas y Bella Union los principales puntos de ventas son los almacenes de
barrio y los comercios tanto de Quarai como de Barra do Quarai, es decir, que estos
ultimos forman parte del comportamiento comercial cotidiano.

La propuesta de “Lojas” francas en el caso de la ciudad de Artigas, 7 de cada 10
consultados no han escuchado del tema, quien ha escuchado del tema tiene una alta
predisposicion de compra en las “Lojas” Francas y 1527 hogares (11% del total)
realizarian compras de forma mensual, con compras promedio de USD 63 lo que
significaria mensualmente USD 96.201 y anualmente de USD 1:154.412.

En el caso de Bella Uni6n, también la mayoria no ha escuchado del tema, de los que han
escuchado 7 de cada 10 hogares estarian dispuestos a comprar en las “Lojas” Francas de
Barra do Quarai. Quienes irfan a comprar lo harian de forma mensual y el principal
producto a ser adquirido es en el rubro alimentos. El promedio del gasto de compra por
hogar serfa de $U 2703 (tipo de cambio USD/$U= 44) aproximadamente USD 61,
considerando la mediana de gasto y la frecuencia de compra, mensualmente el monto
ascenderia a USD 453.477 a un tipo de cambio de $U 44 por 1 USD, al afio
aproximadamente USD 5:441.727.

Como se observa los comportamientos de preferencias al momento de comprar entre los
consumidores de las ciudades de Artigas y Bella Union son similares, se diferencian en
el volumen de gasto.

Para los consumidores de la ciudad de Artigas, alimentos y vestimenta agrupan las
preferencias de compras en las “Lojas” Francas, los buenos precios de mercaderia
importada seria uno de los principales atractivos para este perfil de consumidores y no
se aprecian grandes desventajas por parte de los consumidores de “Lojas” Francas por
comprar en las mismas y la que se enuncia seria la distancia del punto de venta para
realizar la compra.

La opinién mayoritaria es que la instalacion de “Lojas” Francas en la ciudad de Quarai
afectard al comercio local, pero, por otro lado, la mayoria de quienes habitan la ciudad
de Artigas consideran de importancia el emprendimiento de “Lojas” Francas en la
vecina ciudad de Quarai.

En el caso de los consumidores de Bella Unién, el factor precio seria el principal
atractivo de los consumidores al momento de comprar en las “Lojas” Francas, y la
aduana se presenta como la principal desventaja. La mayoria opina que las “Lojas”
Francas en Barra do Quarai afectan al comercio local, pero la presencia de tal tipo de
centro de ventas es evaluada como de importancia para la zona.
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Se aprecian opiniones y comportamientos similares entre los consumidores de ambas
ciudades, ante una propuesta comercial diferente a la acostumbrada para los mismos.

Acerca de la propuesta de tarjeta de frontera, en la ciudad de Artigas 9 de cada 10 no
saben sobre el tema, es decir, existe una clara situacién de desinformacién sobre tal
propuesta. En el caso de Bella Unién un muy alto porcentaje no ha escuchado de la
tarjeta de frontera para comprar en comercios uruguayos.

Situacién similar en ambas ciudades, amplio desconocimiento sobre la propuesta.

Al analizar la estructura del gasto en los hogares de ambas ciudades se observa lo
siguiente:

El gasto promedio de un hogar de la ciudad de Artigas es de $U 19302 destinado
principalmente para alimentos y servicios publicos. El 51% de los hogares no llegan o
apenas logran cubrir gastos promedio en alimentos y servicios publicos, mientras que el
restante 49% los cubren y especialmente el 4% de los hogares de la ciudad de Artigas de
manera muy holgada.

6 de cada 10 hogares (7931 aproximadamente) han realizado compras en la ciudad de
Quarai — Brasil el mes anterior, la compra mensual es la mayoritaria, el principal
producto que se va a comprar a Quarai son los alimentos. Un gasto por compra
estimado de $U 3000, gasto mensual aproximado de USD 2:281.090 y anual entre USD
22:991.717 y USD 31:750.465.

Para la ciudad de Bella Unidn, el gasto promedio de un hogar de la ciudad de Bella
Unién destinado a servicios puiblicos y alimentos seria de $U 21439, 37% de los
hogares no llegan a cubrir gastos promedio en alimentos y servicios publicos, mientras
que el restante 63% los cubre y especialmente el 2% de los hogares de la ciudad de
Bella Unién, de manera muy holgada.

6 de cada 10 hogares de Bella Uni6n han realizado compras el pasado mes en Barra do
Quarai, la mayoria realiza sus compras mensualmente, los alimentos son el principal
producto comprado en Barra do Quarai. La mayoria de los que van a comprar lo
realizan un gasto por compra estimado de $U 3000, un gasto mensual aproximado de
USD 4:590.000 y anual entre USD 3:901.500 y USD 5:278.500.

En términos generales se observa que los hogares de la ciudad de Bella Unién tienden a
cubrir en mayor porcentaje los gastos en servicios ptiblicos y alimentacion, el 60% de
los hogares de ambas ciudades realizan compras en los comercios brasilefios, la mayoria
de forma mensual, con un promedio de gasto por compra similar, la mayoria en
alimentos pero al ser la ciudad de Artigas mayor que la de Bella Unién varia el volumen
del gasto.

Finalmente sobre el perfil sociodemografico de los consumidores, se aprecia en la
ciudad de Artigas lo siguiente:

El 90% habita en casas para residencia del hogar, las viviendas en sus paredes indican
materiales duraderos y de mejor terminacioén en su gran mayoria, aproximadamente un
70% de las viviendas posee techos de menor calidad y un 30% restante mejora su



estandar y los materiales de los pisos aparentan ser de una calidad mejor en la mayoria
de las viviendas en relacion al techo y paredes.

El 92% de los hogares dependen de un mismo fondo de alimentacién, en el mismo
sentido habita un solo hogar en la vivienda, un 43% que posee un hogar con 2
dormitorios, el 100% consume agua de OSE. El 89% de las viviendas posee una
evacuacion del servicio sanitario a la red general (saneamiento), seguido de un 11% que
lo hace hacia una fosa séptica o pozo negro. La mayoria de los hogares es
calefaccionada con energia eléctrica pero cocina con supergas, proveniente
mayoritariamente de Brasil. El1 60% de los hogares en la ciudad de Artigas poseen aire
acondicionado en sus hogares, reflejando la expansién de tal electrodoméstico.

El 52% de los hogares posee un medio informatico para su uso y un 69% accede a
internet, el 53% de los hogares posee automoévil la mayoria un solo vehiculo por otra
parte, practicamente 4 de cada 10 hogares de la ciudad de Artigas declara poseer
motos/motocicletas.

El 9% de los hogares contrata al menos una persona para las tareas domésticas, se
observa que la distribucién de personas de 14 afios 0 mas que habitan el hogar el 45%
de los hogares posee 2 personas en ese tramo etario, seguido del 19% con 3 personas,
15% a una de ellas y el restante 4 y mas. El tramo etario de menores de 14 afios. 62% no
posee nifios en dicho tramo, seguido de un 21% que posee al menos 1, 13% a 2.

Mas de la mitad de los hogares posee 3 o menos integrantes.

El 55% aproximadamente no posee la educacion secundaria completa u otra forma de
educacién como la técnica; sobre autoidentificacién étnica el 60% afirmo serlo de
ascendencia blanca, seguido de un 18% que manifestd tener ascendencia
afrodescendiente.

Podria concluirse que aproximadamente el 90% de los entrevistados cree en Dios
manifestindose en algunas de las formas de cultivar su creencia, siendo la mayoria
catdlica seguida de los cristianos no catélicos.

En la ciudad de Bella Unidn, se aprecia:

Un 95% de los entrevistados habita una casa, méas que en la ciudad de Artigas, los
materiales predominantes en la construccion del techo de la casa, en un 52% se
compone de materiales livianos con cielo raso, un 92% posee pisos de ceramica, parqué,
baldosas, moqueta o lindleo y las las paredes externas, un 90% estd hecha de ladrillos,
ticholos o bloques con terminaciones.

Al igual que la ciudad de Artigas, predomina la menor calidad en los materiales
utilizados en el techo.

Practicamente 9 de cada 10 hogares dependen de un mismo fondo de alimentacion, y un
97% de los hogares se componen por uno por vivienda. El 45% de las viviendas posee 2
dormitorios, sobre la forma de evacuacion del servicio sanitario, nos encontramos que el
52% lo hace a la red general (saneamiento) y el 48% a una fosa séptica o pozo negro.
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En este caso se aprecia una diferencia importante con los hogares de la ciudad de
Artigas.

Mientras que la calefaccion la mayoria lo realiza con energfa eléctrica y para cocinar se
utiliza el supergas proveniente de Brasil. Por otro lado, el 80% de los hogares cuenta
con al menos un aire acondicionado, en este sentido se aprecia una clara diferencia en el
confort del hogar en relacion a los hogares de la ciudad de Artigas. El 56% posee por lo
menos un computador y el 62% accede a internet, el 49% posee al menos un automévil
(en menor proporcién que los hogares de la ciudad de Artigas), sin embargo el 42%
posee al menos una motocicleta, en mayor porcentaje que en la ciudad de Artigas.

Solamente el 4% de los hogares contrata personal para las tareas doméstica,
practicamente la mitad menos que en la ciudad de Artigas.

En los hogares de la ciudad de Bella Unién, en un 43% viven 2 personas de 14 afios o
mas en forma habitual, y menores de 14 afios el 69% de los hogares no posee personas
en dicho tramo etario, es decir, en ambas ciudades se presentan tendencia demograficas
semejantes.

Aproximadamente el 70% de los hogares posee hasta 3 personas, nimero considerado
bajo al igual que la ciudad de Artigas.

En materia de educacién formal el 58% no ha podido completar estudios secundarios, u
otra forma de educacién como la técnica, porcentaje mayor en relacion a la ciudad de
Artigas. Sobre autoidentificacién étnica el 66% afirmé serlo de ascendencia blanca,
seguido de un 14% que manifestd tener ascendencia afrodescendiente.

Finalmente, el 93% de los entrevistados cree en Dios manifestandose en algunas de las
formas de cultivar su creencia, siendo la mayoria catélica seguida de los cristianos no
catolicos, pero en menor porcentaje al comparar con la ciudad de Artigas.
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